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“DIL OYUNU” VASITOSILO MANIPULYATIV STRATEGiYA

Xiilasa

Mogalads “dil oyunu” fenomeni arasdirilir. Bu, dilciliyin on aktual problemlorindon biridir.
Kodlagdirma-dekodlagma prosesinds bu anlayislar spesifik xiisusiyyatlorino géra secilir. Onlarin spesifik
xiisusiyyatlarini gostarmak U¢lin biz reklam diskurslarini obyekt olaraq vermisik. “Dil oyunlar1” digor
nitq aktlari ilo eyni semiotik shatoys malikdir. Lakin onlarin son naticalori daha ugurlu vo tasirli olur.
Bunun sirri dil isarslorindon, dil normalarindan istifads ilo baglidir. Reklam diskurslarinin yiiksok
manipulyasiya strategiyasina malik olmas1 “dil oyunlarindan” diizgiin istifads olunmasi ilo baglidir. “Dil
oyunlar1” dil normalarinin gosdon pozulmasi ilo slagodar adresatin beynindo xiisusi effekt yaradir.
Noticodo adresant-manipulyator yaratdigi effekt hesabina dinloyicinin beynini diizgiin istigamoto
yonlondirir.
Acar sazlor: manipulyativ strategiya, “dil oyunu”, kommunikativ magsad, adresant-manipulyator, kiit/avi
informasiya vasitalori, kontekst, kognitiv farglilik

Minakhanim Afgan Hajiyeva
A manipulative strategy through the “Language game”

Abstract

The article explores the phenomenon of "language game". This is one of the most urgent problems of
linguistics. In the encoding-decoding process, these concepts are selected according to their specific
characteristics. To show their specific features, we have taken advertising discourses as an object.
"Language games" have the same semiotic scope as other speech acts. But their end results are more
successful and effective. The secret of this is connected with the use of language signs and language
norms. The fact that advertising discourses have a high manipulative strategy is due to the correct use of
"language games". "Language games" create a special effect in the mind of the addressee due to the
deliberate violation of language norms. As a result, the addressee-manipulator directs the listener's brain
in the right direction due to the effect it creates.
Keywords: manipulative strategy, "language game™, communicative goal, speaker-manipulator, mass-
media, context, cognitive difference

Giris

Har bir dovrun sosial saviyyslorine uygun olarag manipulyasiya hadisslori olur. Dévrlorarasi inkisaf
sayasinda burada miixtalif fargliliklor miisahids etmok mumkindir. Comiyyat va onun tizvlarinin Umumi
IQ (intellekt amsal1) soviyyasi bu fargliliklorin asas gdstaricilorinden hesab olunur. Miasir dévriimiiza
gadar olan morhalolordo manipulyativ hadisoloro demok olar ki, osason, siyasi arenalarda, comiyyat
foaliyyatini idara etmaya ¢alisan “savadli” natiglorin nitqlarinds rast golmok mimkun olurdu. Qloballagan
dovriimiizds iss insani zokanin stiratli inkisafi demak olar ki, 6ziinii danisiq performansinda da buna
muvafiq aparir. Zamanlara moxsus inkisaf dinamikasimni miiqayisa etdikds, muasir dovrin “tohsilli” insam
giindalik hayatinda qarsidaki auditoriyasini idars etmayo, yonlondirmaya ¢alisan natiq gismindo ¢ixis edir
va oncoki dovrlorin “idarsedici” tobaqasindon he¢ ds geri galmir. Miasir insan ugiin giindslik danisiq
aktlar1 bels gars1 torofin foaliyyotinin manipulyasiyasina yonalikli olur (Haciyeva, 2021:133). Bu
baximdan cagdas diinyamizda mdvcud olan danisiq aktlarinin eksplisit tarafdon ¢ox implisit torafo
istigamotlonmis meyli har dofasinds sado kommunikativ prosesds ¢coxmonali xarakter formalasdirir vo
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tinsiyyato xidmot edon kodlar birmonaliligdan, eksplisitlikdon daha ¢ox matnaltt manaliliga, implisitliys
dogru hor kegon giin miirokkoblosmokdo davam edir. Bu gedisat iizro inkisaf davam etdikco, verbal
Unsiyyot sosial miihito tosir etmok iqtidarinda olan sivri bir alot rolunu icra edir vo manipulyativ
strategiyanin genislonmis ohato dairasi daha global proses gorkomi alir. BUtln bunlara asason demok olar
ki, miirokkoblogmis xaraktero malik olan semiotik vahidlorin kodlar1 qarsi torofin dekodlagmasi
prosesinda do eyni soviyyados agirliq yaratmis olur (Haciyeva, 2021:175).

F.I.Sarkov irali siirdiiyii qeydlorinde kommunikasiyanin miiasir dovrdas ii¢ osas interpretasiyasini

sadalayir:
1. “maddi va ruhi diinyanin istonilon obyekti ils slagolondirilon vasits kKimi;
2. insanlarin informasiya miibadilosina xidmat edon prosesi kimi;
3. comiyyato vo onun asas komponentloring tasir etmok mogsadilo géondorilon vo miibadils edilon

informasiya ¢oxlugu kimi...” (Sharkov, 2001:11).

Burada kommunikasiyaya maxsus gostarilmis Uglincl xarakter onu digar tarixi dévrlarde mévcud olan
kommunikasiyalardan tamamils forglondirir. Kommunikasiyanin bu xarakteristikasinin asas tomsilgisi
manipulyativ strategiyadir. Onun osas xiisusiyyati informantlarda otiiriilmiis kodlar vasitasilo xiisusi
assosiasiyalar vo emosiyalar yaratmag, lazimi foaliyyatlora tohrik edon yonlondirmoayas nail olmagdan
ibaratdir. Bu xarakterina uygun olarag, kommunikasiya prosesi dilin digar funksiyalarindan ¢ox komissiv
funksiyasini gabardir vo bununla da gars1 tarafi nazardo tutulan faaliyyats tohrik etmays calisir. Qeyd
edildiyi kimi ddvrloraras: forqlilik baximindan miiasir iinsiyystin toraflorindon olan adresantlar bu
startegiyanin asas dastyicisi rolunda ¢ixis etmok potensialina malikdirlor. Bu 6zalliyine asasan, tinsiyyat
torofdaslarinin adlandirilmasinda kigik bir alava edorak, adresant torafi adresant-manipulyator olarag
adlandirsaq, he¢ do yanilmariq.

Unsiyyot zamam hor kos mogsadine uygun sokildo danisiq foaliyystina daxil olur va iinsiyyat
prosesinin pragmatik xiisusiyyastlorine uygun olaraq fikirlorini kodlasdirir. BUtiin kodlagma sonda ugurlu
naticoys Umid edir. Bunu alds etmok mogsadilo adresant daxili toassiiratlarini dinloyanine ¢atdirmaga
caligir vo bu zaman miixtalif Usul vo vasitalordon istifads edir. “Ugurlu kommunikator 6z {insiyyatini
ovvalca yoxlanmilmus yolla aparir. Bu, aktyorluqda istifade olunan variantdir. O, avvelcadon auditoriyanin
haradan giilocoyini vo ya aglayacagini bilir, ¢iinki onun ¢oxlu sayda sohnolordon tocriibasi var”
(Pochepsov, 2001:40). Auditoriyasini kosf edon adresant-manipulyator daha sonra qarsisinda olan
adresantini 6tlrdiy( informasiyasina inandirmaga ¢alisir vo bununla da garsi torafin fikrina tasir etmis
olur. Sslinda biitlin bu proses boyk bir sohnani, daha dogrusu, oyunu xatirladir. Homin oyunun daxilindo
adresant-manipulyatorun “layihasinin bas gohroman™1 adresant-informantdir. Adresantin informasiya
yukd ilo dolu olan kodlar1 yaratmaqgda, hamin kodlar1 kontekst va situasiyalara gors uygunlagdirmaqda
osas mogsadi do “bas gohroman”la bagli plan1 hoyata kegirmokdon ibaratdir. Oz mogsadine ¢atmaga
calisan manipulyator linqvistik faaliyyatini forqli strateji plan asasinda hoyata kegirir. “Layihonin” son
ndqtasinin asas gozlontisi “bas qgohroman”da guicli perlokutiv effekt yaratmaqdir.

Manipulyativ strategiyanin inkisaf dinamikasina moxsus dovrlorarasi diaqrami nazordon kegirsok,
miiasir dovriimiiziin unikal kiitlovi informasiya vasitolori digqati xiisusilo colb edor. F.I.Sarkovun
fikirlorino uygun olaraq geyd etsok, “lic kommunikativ ingilabdan kegon kommunikasiyanin inkisaf tarixi
yazinin kagfindon, ¢ap cihazinin hazirlanmasidan va elektron kiitlovi informasiya vasitslorinin daxil
edilmosindan ibaratdir” (Sharkov, 2001:9). Olbatto ki, yaz1 va ¢ap cihazlarinin sosial comiyyato etdiyi
tosirlor tokzibedilmoazdir. Amma zaonnimizco, kiitlovi informasiya vasitolorinin vo elektron informasiya
vasitoalorinin toratdiyi doyisikliklor bittin ingilablar igorisindo tasiredicilik ndqteyi-nozarindon birinci
stralar1 tutmaqdadir. “Kiitlovi informasiya vasitslori yalniz informasiya 6tiirmiir, yeniliklordon xabor
vermir, hom do miioyyan ideya va baxislari, siyasi programlar1 propoganda edarak sosial istiqgamatda
istirak edir... Oz soxsi maraglar1, daha ¢ox iso bozi qruplarin maraglar1 fonunda faaliyyat gostororak,
danisiq manipulyasiyasinin subyekti auditoriyaya, onun diisiincasina, se¢imina va faaliyyatina do tasir
gostormayo c¢alisir” (Nikitina, 2006:104-106). Kiitlovi informasiya vasitolorinin tosir gilicii onun
elektronlasdirilmasi ilo daha da artmis vo nohayotds bu sahonin inqgilabini pik ndqtoys ¢atdirmisdir.
Q.Q.Pogepsov 6z tadqiqatlarinda “manipulyasiya” termininin kiitlovi informasiya vasitolorindoki
islokliyini nozors alarag, onu “media-silah” termini ilo avoz etmisdir (Pochepsov, 2001).
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Manipulyativ strategiya baximindan kiitlovi informasiya vasitalari va elektron informasiya vasitalori
timumilikds genis rakursu ohats edir. Bizi maraglandiran ohats dairasi iso media dirskurslarina daxil olan
reklam diskurslaridir. Kiitlovi informasiya vasitalori daxilinds oan gicli manipulyativ strategiya mohz
onlara aiddir. Tasiredicilik v idaraetma giiciine malik olan reklamlar bizim giindslik hayatimizi demok
olar ki, biitovliikkds 6z ohatasine almis, diilnyamizin ayrilmaz bir par¢asina ¢evrilmisdir. Afisa divarlarinda,
avtobus dayanacaqlarinda, giindalik gazetlords, TV-dos va s. kimi ohatalards har bir soxs ixtiyari vo ya
biixtiyari olaraq reklamlarla toqqusur. ©ksar maqamlarda reklamlar tosir edir vo moagsadlorine do
miivoffoq olur. Oslinds kiitlovi reklam diskurslarinda qurulmus hor bir danisiq aktinin mogsadi
auditoriyanin sonraki faaliyyatini manipulyasiya etmok, 0z mohsulunun satig imkanlarini artirmaqdan
ibaratdir. Bu magamda reklamlarin an tasiredici alati dil, onun vahidlari va kognitiv bazadir. Lingvistik
va geyri-linqvistik dil vahidlori, rong se¢imi, musiqi vo ya sos effekti bu istigamotdo osas tosiredici
pragmatik vasitalardon hesab olunur. Bizi bu sahads maraqglandiran gisim linqvistik vahidlordir. Onlarin
vasitosilo reklam yaradicilari ilo auditoriya arasinda xiisusi manipulyativ saha yaradilir. ilk baxisdan
reklamlarin xidmaotlori iqtisadi monafe toossiirat1 bagislayir. Amma burada iqtisadiyyatla bagli olan
maqamlar onlarin yegana funksionalligini toskil etmir. “Oz soxsi maraqlari, daha ¢ox iso bazi qruplarin
maraqlar1 fonunda faaliyyot goéstororok, danisiq manipulyasiyasinin subyekti auditoriyaya, onun
diisiincasing, se¢imina va faaliyyating da tasir gostormaya ¢aligir” (Nikitina, 2006:104-106).

Maraql tadqiqatgilar gismino aid olan Diter Flader 1976-c1 ilds yazdigi “Reklam strategiyasi” asarindo
reklam tosirinin rekonstruksiyasinda linqvistik, psixoanalitik tosir giiclinii aragdirmisdir. O, psixoanalitik
nazariyyadon ¢ixis edarak, linqvistik kateqoriyalari miioyyan etmaya ¢alismuis, reklamlar vasitasilo dilo
moxsus harokotliliyi tohlil etmisdir. Alimin fikrino gors, reklam dilinin tasir giicli onun agiq sokildo
verilmosi vo qarst torofdo inam yaratmasi ilo baghdir. O, “dildon istifadoni” istifadocinin danisiq
kommunikasiyast ilo onun miinasibatini idars edon fenomen kimi miioyyon etmisdir. Hagigaton do dilin
tosiri altina diismiis alicida otiiriilmiis informasiyalar inam yarada bilirsa, reklamlar effektli olur.

Reklam diskurslarini digor KIV materiallarindan daha giiclii eden xarakterik xiisusiyyotlorden biri
onlarin 6zlorini iddiali formada tozahiir etmaloridir. Adi iinsiyyot prosesinin miirokkob formasini
xatirladan reklam diskurslarinin  ovvolcodon planlagdirilmis aktlar1 informantlarin  psixoloji
xiisusiyyotlorinin nazors alinmast ila qurulur. Digor aktlardan, xiisusile do digor KiV materiallarindan
farglonan reklam diskurslarinin osas xarakterik xiisusiyyati informasiyalar1 gobul edon informantlarda
xiisusi rahatliq hissi yaratmaqdan ibaratdir. Adi {linsiyyst prosesinde oldugu kimi hor kas magsodina
uygun sokildo danisiq foaliyyatino daxil olur. Bu zaman istirak¢ilarin qarsisinda bir sira sortlor vo
gaydalar, gaydalara uygun xususi mogsadyonlii foaliyystlor mévcud olur. Homin sortlor daxilindo daxili
toossiiratlarin1 dinloyona catdirmaga calisan adresant miixtalif lisul vo vasitolordon istifads edir.
Torkibinda resipientin diinya bilgisino, hoyat maraqlarina, tosavviirlorino daxil olan bilgilor shatosindo
mogsadli informasiyalar ¢oxlugu kodlasdirilaraq, qarsi torafin beynino yerlogdirilir. “Tanis”
informasiyalara moxsus faiz ¢oxlugu 6tiirtilon yeni informasiyalar1 yekunda rahatligla aldos edir vo beynin
miioyyan hissasinds saxlayir. Burada “tanis” va yeni informasiya qisminds adlandirilmig ifadolor tema-
rema anlayislarindan forqli xiisusiyyetlora malikdir. Onlar daha ¢ox adresat-informantin kontekstina
uygunlagdirilmis informasiyalar ¢coxlugudur. Tema-rema anlayislari mesajdan-konteksta yonolikli olursa,
“tan1g” vo yeni informasiyalar ¢oxlugu kontekstdon mesaja yonoldilorak yaradilir (Veysalli, 2006).

Adi tinsiyyatds yaradilan danisiq aktlarindan daha giiclii tasiretma gabiliyyatina malik olan bu aktlar
eyni linqvistik vasitolorlo yaradilsa da, forqli strukturlara malik olurlar. “Standart yanagsmalar 6nca
mesajin yaranmasina, tohlilino, daha sonra kontekstino yonalirsa, totbiqi yanagmalar ilk 6nco kontekstin
yaranmasina yonalikli olur... Insan inam doyarini kontekstdon mesaja istiqgamatlondirir, ¢linki konteksta
olan inam daha ustiindiir... Kontekst bizim digqgatimizin kandarindan kecir” (Pochepsov, 2001:44).
Ugurlu reklamlarin manipulyativ strategiyasi heg bir halda resipientin maraqlarina zidd olan ifadslor
iizorindo qurulmur. Auditoriyada inam yaratmaga calisan mediatorlar onlarin maraq dairasini miitloq
sokilda nazara alir. Masalon, sampun, saqqiz vo ya hansisa gida mohsulunun reklami birbaga kontekstlorlo
bagli oldugundan, adresat-informantlarda xtisusi maraq v rahatliq yaradir. Adlar1 ¢okilon moahsullar va
onlara banzarlor alicilarin hayatinda oslinds xiisusi tapsiriqlar icra etmak {igiin lazimlidir. Homin
mohsullarla bagl géndarilon informasiyalar elo bu baximindan informantlarin tesavviiriinde “tanis”
vasitolar soklinds canlanir Ki, bu da oksor zamanlar mohsulun strafinda yaranmis kontekst ohatasindo
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xususi inama gatib ¢ixara bilir. “Dogmalagmis” kontekstlor asasinda mediatorlar alicilarini oksar zamanlar
istadiklori movqelara yonlondirs bilirlor. Burada Z.Freydin psixoanalitik nazariyyasi yada diisiir. O, bu
nazariyyani tohtalstiurun biliklari tizarinda qurur. “Soézlarls bir insan basqa bir insan1 xogbaxt vo ya mayus
edo bilor... S6zlar affektdir” (Zigmund, 2007:4). Amma burada geyd etmoliyik Ki, istifado olunan sozlor
aslindo birbasa gizli manipulyativ strategiyaya xidmat etsolor do, ugurlu naticonin alds olunmasi U¢tin
kodlarin “dogma” kontekstlor asasinda sifrolonmasi vacib sort hesab olunur. “Real olaraq kommunikator
mesaj 6tlrmur, o, yeni faaliyyat proqramina “acar” verir. Stiurda bu programlara eynilik vo ya oxsarliq
togkil edon yazilar daha ugurlu variantlardir” (Pochepsov, 2001:43). Gozlo goriinmoyon vo pardo
arxasinda saxlanilan fikirlor lingvistik vo kognitiv baza iizorinds hoyata kegirilir. 9sas moagsod adresat-
informantlarm diqgetini diizgiin kontekstlors yonlondirmokdir. Bundan sonra gozlo gériinmoyan fikirlor
iso salinir.

Kontekstlor va istifado olunan vahidler haor bir halda propozitiv alagelori 6ziinds ehtiva etmolidir.
Propozitiv gergoklik va 6tiiriilmiis kodlarin bir-birine uygun galmasi 6tiiriilmiis informasiyalarin qobul
edilmosi prosesinda informantlarda xiisusi giiven yaradir. Bu cohatdon reklam diskurslarini digor KIV
materiallarindan daha gucli edon xarakterik xiisusiyyat onlarin 6zlarini iddiali formada va propozitiv
gercokliklora uygun torzds tozahiir etmalori vo informasiyalart gobul edon informantlarda xiisusi rahatliq
hissi yaratmalaridir. Torkibinds resipientin diinya bilgisine, hayat maraqlarina, tasavviirlorine daxil olan
bilgilor ohatasindo magsadli informasiyalar ¢oxlugu kodlasdirilaraq, qarsi torafin beynine yerlogdirilir.
Adi tinsiyyat prosesinin miirokkob formasini xatirladan reklam diskurslarinin ovvolcadon planlagdirilmis
aktlar1 digor torafdon informantlarin psixoloji xiisusiyyatlorinin nazora alinmasi ilo qurulur. Hor bir fordin
psixologiyasi onun diinyasinda méveud olan elementlorin qarsiliglt slagslorindon togkil olunur. Masalan,
miiollim va ya siiriiciiniin psixologiyasi onlara tanis vo yaxin olan amillor ¢oxlugundan ibarotdir. Bu
baximdan har kos {i¢iin ona yaxin va ya “tanis” informasiyalar beyindo daha rahat vo daha olgatan
informasiyalar qisminda ¢ix1s edir. Qars1 torafin “tanis” informasiyalarina yaxsi balli olan adresant-
manipulyator kodlasmasinda mohz bu informasiyalar {izorindon gedis etmoys calisir. Daha sonra
manipyulyatorun mogsadlorino xidmot edon kodlar qarsi torofo yonlondirilir. Adoton “tanis”
informasiyalara maxsus faiz ¢oxlugu 6tiirtilon yeni informasiyalar1 yekunda rahatligla alds edir vo beynin
miioyyan hissasindo saxlayir (Veysalli, 2015:120).

Reklam diskurslarinin xarakterik xiisusiyyatlorindon biri do onda istifads olunan “dil oyun”larimin
coxlugudur. Bels ki, auditoriyasinin sonraki faaliyyotini manipulyasiya edorok, 6z mohsulunun satig
imkanlarin1 artirmaqda maraqli olan reklam diskurlarin linqvistik icra ohatosindo daha cox “dil
oyun”lart vahidlori nazars ¢arpir. Burada otiirtilon “xiisusi” informasiyalarin oksoriyyati “dil oyun”lar1
formatinda toqdim olunur. Umumiyyatls “dil oyunlar™ dedikdo, hor hansi kontekstda verilmis ifadolor,
miixtalif NOV isaralar, s6zlor va climlalar basa diisiiliir. Bels vahidlarin istifadasi har bir reklam motnini
xUsusi vo 6ziinomaxsus edir. Lingvitik vahidlor sirasinda daha guiclil tosiretma gabiliyyotine malik olan
“dil oyun”u fenomenina reklam diskurslar1 ilo yanas1 media diskurslarmin digar névlarindos, eyni zamanda
glindolik hoyatimizda da rast golmok mimkuindur (Mammadov, 2010:96). Oslindoa dilgiliyin terminoloji
bazas igarisindo “oyun” mathumunu he¢ do nabolad anlayis kimi garsilamaq olmaz. Dilgiliyin tarixindo
dilin sistem vo strukturunu xarakterizo etmoyo c¢alisan gorkomli dilsiinas Ferdinand de Sossiir dil
vahidlorinin {insiyyat prosesindoki diizimiini sahmat oyunu, onun fiqurlari vo qaydalari asasinda izah
etmisdi. Amma daha ¢ox dilin falsofi taraflorinin miisyyanlogdirilmasine xidmat edon “dil oyun”u anlayist
F.de Sossuriin verdiyi anlayisdan farglanir. Onun elmas daxil edilmasi moghur filosof L.Vitgensteynin adi
ilo baglidir. Oyunlar1 dil miistovisinds falsofi ndqteyi-nazordon arasdirmalara calb edon L.Vitgensteyn
1953-cii ildo ¢apdan ¢ixardigi “Folsofi todqgiqatlarinda” noazoriyyaya qarsi ¢ixaraqg, sozlorin birbasa
osyalar1 adlandirmaq U¢ln xidmat etdiyini séylomisdi. Onun yaradiciliginda “dil oyunlar”1 daha ¢ox adi
danisiq dilindo nozors ¢atdirilir. Bununla o, tmumi dil praktikasinda onlarin sado aspektlorini
miioyyanlosdirmaya ¢aligmisdir. Filosofun baxigina gora, har bir dil ifadasi insan tocriibasinin morkazini
toskil edir. Yalniz bu tacriibays uygun olarag, istifado olunan “dil oyunlar”1 fargli fikirlor yaradir. Hor
hansi bir s6z, mafhum va ya ciimlo onlarin kimsa torafindon ifads olunmasindan va ya no etmasindon asili
olmayaraq miioyyon monalara malik olurlar. Belo dil vahidlori dildon istifadonin kreativ torofini iizo
cixartr. L.Vitgensteynin qeydlorina gore “danisiq dilin bir hissasi olarag, onun foaliyyati vo ya yasayis
formasidir... Hor kas 6z kognitiv biliklori sayasinds “oyun”lar1 miixtalif clr icra edir. Bu hayatin
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formasidir vo biz hayati yox, butun reallig: dilin prizmasi ilo dork edirik. Bu prosesin ¢ar¢ivasi haddindon
artiq goxsaxali vo maraqlidir” (Vitgenshteyn, 1994:5).

“Dil oyun”lar1 xarakterik olaraq, miioyyon bir kontekstds verilmis, miixtalif nov isarslor, sozler,
climlalor vo ifadslor ¢oxlugudur. Biitiin matnlor vo diskurslar kimi reklam diskurslar1 da dil isaralori
vasitasilo formalasir va 6ziinds C.Morris torafindon verilmis ¢ aspekti ehtiva edir. Sintaktika otiirtilon
mesajin torkibi, yaradilmasi, qurulusu ilo bagli magamlarda masuldur. Yoni reklam diskurslarini togkil
edon ifadolor har bir dilin sintaktik qaydalarina uygun olaraq gergoklosdirilir. Semantika 6z novbasinda
oOtiiriilmiis mesajin mozmunu ilo bagli mogamlarla maraqglanir. Yeno do hor bir dilo moxsus semantik
rongarangliklordan istifade etmak mimkin olur. Pragmatika mesajmn 6tirildiyi garsi torafin reaksiyasi
ilo baghdir. Ofiiriilmiis informasiyalarin tosir guclni semiotikanin bu aspekti sayasindo
mioyyonlosdirmok miimkiindiir. Adi danisiq aktlarindan forglonon reklam diskurslar1 bu aspektlorin
funksionalliginda da forqli performanslar niimayis etdirir. Burada manipulyativ startegiyanin idars
edilmasi pragmatikanin 6hdoliklorins diisiir. ©slinds el reklam diskurslarinin malik oldugu manipulyativ
strategiyalar pragmatik aspektin tolablarina uygun toskil olunur. Pragmatik aspektin taloblori sads danisiq
aktlarinda sado formatda formalasdirilsa da, reklam diskurslarinin asas mahiyyat dastyici obyekti halinda
0zUnu gostarir. Pragmatik niyyatin ugurla hayata kegirilmasi ifadalilik aktindan birbasa asil1 voziyyatda
olur. “Oyun zamani els faaliyyat basa diistiliir ki, danigigin istehsalgisi gabuledonin presumptiv biliklorino
asaslanir va 0nu naticaya dogru yonlondirir” (Rishar, 1998:125).

Kontekstdon mesaja dogru yaradilan istigmatdo manipulyativ strategiyanin reklam diskurslarindaki an
boyuk silahi olan “dil oyunlar’inin da asas xarakterik Xiisusiyyati onlarin da “tanis” kontekstlar {izorinda
qurulmus oyundan ibarst olmasidir. Propozitiv ger¢okliya tam uygunluq toskil edon vo “tanis”
kontekstlora uygunlasdirilan kodlar gozlanilmadon propozitivlik baximindan miisyyan ¢evrilis edir vo
sanki beyin qavramasinda komik effekt yaradir. “Oyunlar praktiki effekt yaratmagq xatirino qurulmur.
Onlar stiurlu faaliyyat olub, insanin otraf aloma olan miinasibatinin inikasidir. Oyuna girarak, insan
gergokliyi oks etdirir vo diinyan1 doyisdirir. Onun asas moagsadi realligi tablig etmokdir” (Rubinshteyn,
2001).

“Dil oyun”u anlayisini elmo gotiron L.Vitgensteyn XX asrin bdyik filosoflarindan biri hesab olunur.
Tadqiqatlarinim ilk dovrlorinds 0, daha ¢ox dilin mantiqi tohlili ilo maraqlanirdi. Sonralar onun dil-mantiq-
realliq trixotomiyas1 “Montiqi-folsofi traktat”da tosvir olunarag, elm alominds bOyUk rezonans dogurdu
(Vitgenshteyn, 1994). Yaradiciligina xUsusi ugur gatiron homin asar L.Vitgensteynin 6liimiindon sonra
1953-ci ilds gapdan ¢ixmusdir. Osar L. Vitgensteynin dil vo diinya haqqinda olan tohlillari ilo zongindir.
Yaradiciliginin sonraki dovrlorinds yazilmis “Falsofi aragdirmalar” adli kitabi da elm alomindo XUsusi
¢okisi olan adabiyyatlardandir. Osords asas diqqgat anlam prosesina yonlondirilorak, dilin gaydalara
asaslanan strukturunun tahliline hosr olunmusdur. Tohlillor daha ¢ox mana, anlam, riyaziyyatin osaslari
va insanin tohtolsiiuru ilo slagalondirilmisdir. Masalon, asords verilmis “Beetle in @ Box” analogiyasi
tizarinda ¢okilmis niimuna filosofun torzini aydin sokildos oks etdirir (Vitgenshteyn, 1994). Burada filosof
bir grup insan va onlardan har birinin slinds igarisinds “hagarat” olan bagl bir qutunu tasvir edir. Verilon
tosvirdo hogorat hor kosin xayalia uygun olaraq forqli sokildo verilir. Bu analogiyada filosof qutunu insani
diistincaya, hogorati isa zehnin igarisinds olanlara banzadir. Yani forqli yanasma asasinda har bir kasin
diisiindiiklori soxsi tocriibalor yasadiglari ilo slagolidir vo bu sobobdon do bir-birindon forglidir. Elo
moashur “dil oyunu” anlayis1 da bu asar vasitasilo elma gatirilmisdir (Vitgenshteyn, 1994). Filosofa gora,
danisiq insan foaliyyastinin magsadydnlii komponenti, dil iso xUsusi tapsiriglari yering yetirmaya xidmot
edan bir silahdir. Onun fikrinca, danisiq ilo faaliyyatin birlosmasi “dil oyunu”dur va bu bdyUk sintezdon
yaranan fenomen sozlorin vo ifadslorin miixtalif konteksto asason doyigmasidir. “Mon bunu biitiinliikds
edocom: bir-birindon ayrilmaz olan dil vo foaliyyat “dil oyunu* adlanir” (Vitgenshteyn, 1994).
Umumilikdo osards insan hayat: “dil oyunlari”nmn mocmusu Kimi tosvir edilir. Uygun “dil oyun”larmin
yaradilmasi dilin harokatliliyi vo kognitivliyinin diizglin uygunlasdirilmasi ilo miimkan olur. Hor bir “dil
oyun”u linsiyyatin bitmis sistemidir. Bu zaman dilin funksiyalarindan kognitivlik yox, harakatlilik 6n
plana ¢okilir (Vitgenshteyn, 1994). “Dil oyun”ununun méveudlugu L. Vitgensteyn yaradiciliginda daha
cox folsofi xarakter niimayis etdirir. Bu baximdan o, ifado olunanlar1 ifado olunmayanlardan
farqlondirmoya ¢alismis, bu istigametindo 6ziino I.Kant ideologiyasini rohbar tutmusdu. Filosofun
qeydlarina gora, “...dili sistemlogdirmak va kontrol etmak ¢ox ¢atindir.” Burada dilin “qrammatik st qat1”
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onun mantiqi funksiyalarini1 va vahidlarinin dorin keyfiyyatini bir n0v maskalamis olur (Vitgenstayn,
1994). Bu istigamotdo “dil oyun”u mexanizmi ifadolori semantik ohatodon uzaqlasdirir, garsi torofin
diggatini daha ¢ox calb edir. L.Vitgensteynin 0z tabirinca desak, “har bir sdzin monasi var. Bu mona iso
s0zo tabedir” (Vitgenshteyn, 1922:117). Filosofun asarlorinin osas maraq dairasi “dil oyunlar”min daha
cox adi danisiq dilinds isloadilmasidir. Bununla o, imumi dil praktikasinda miioyyen sado aspektlori
miioyyanlosdirmaya ¢alismusdir. Filosofun baxisina gora, hor bir dil ifadasi insan tocriibasinin moarkazini
toskil edir. Yalniz bu tocriibays uygun olaraq, istifads olunan “dil oyunlar”1 forqli fikirlor yaradir. Hor
hans1 bir s6z, mafhum va ya ciimlo onlarin kimsa torafindon ifads olunmasindan va ya no etmasindon asili
olmayarag miioyyon monalara malikdirlar.

“Dil oyunlar1 miixtalif soslonmo, tam vo ya hissolarlo islonmis omonimlor vo polisemiya kimi dil
fenomenlori vasitasilo yaradilir vo doyismoz leksik monan1 doyisdirir” (Vinagradov, 2001:199-200).
Masolon, muasir reklam diskurslarinda harflarin dil qaydalarinin normasina uygunsuz yaziligi qusur Kimi
deyil, oksina reklam yaradanin magsadins istigamatlonmis kommunikativ norma kimi garsilanir. Vo ya
sOzlorin orfoqrafik yazi qaydalara uygunlagdirilmayan formasi qarsi torofos otiiriilmiis bir mesaj niyyati
dasiyir. Z.Freydin psixoanalitik nozariyyasinda do oldugu Kimi, “Biz casaratlo belo garar vera bilarik ki,
bozi hallarda yanlis deyimlorin belo monasi olur. Bas “monasi olur” no demokdir? Bu o demokdir ki,
yanlis deyimlori X{isusi magsadi, miiayyan ifads formasi vo monasi olan bitév psixi akt hesab etmak olar”
(Zigmund, 2007:9).

Hogiqaton da “dil oyunu” biitévlikds hayatimizin ayrilmaz bir formasidir. ideal, rasional, qiisursuz
yol hamiso mimkin olan yoldur. Bu tip “oyun”larla dinlaysnin diisiinma tarzini miioyyan tasirlor edilir.
“Dil oyunlar isarolorin gilindslik istifadods olan miirokkab formasindan daha sads sokilds istifads
metodudur. Daqiqliya ¢ox da ehtiyac duymayan anlayislardan biri do “dil oyunlar’idir”
(Vitgenshteyn,1994). Onlarin sayssindo norma ohatosindo olan forma miioyyon doracade soklini
dayisdirir. Dlzguin, axarli ifadalarin gobuluna 6yrasmis resipient beyni bir ndv avto-pilot mexanizmi ila
¢ixis edir. Bu tip oyunlarin istifadasi ilo insan beyni sanki ilk anlamda “mat” galmis olur. “Oyunlar’in
vasitasilo hamin ideal, rasional, qlisursuz ifadslara sanki xususi bir effekt verilir va dinloyonin diisiinma
torzina tosir edilir. Belaliklo, avto-pilot birdon-birs aktiv diisiinma foaliyyatine kegid alir va resipientin
gozlomadiyi halda rastlasdigi sdylomlar onun 0z( tarafindon yerina diiziilarak, rasional voziyyato gatirilir.
Bu tapsirigin yerino yetirilmosi iso qarsi torafin kognitiv bilik shatosindon asili olaraq icra edilir.

Bu cohatdon “dil oyunlar”dan istifado edon reklam diskurslart Son moqamda ugurlu natica oldo etmok
niyyatiylo dinloyanlars, auditoriyaya tosir giiciinii artirmaq, unudulmaz izlor buraxmaq vo “dil oyunlar™
vasitosilo daha gozal effekt gazanmagq istoyir. “Dil oyun”larinin xarakterino uygun olarag, togdim olunan
mohsul informantin digqgatini colb edir vo motni daha cazibadar hala gatirir. Belo diskurslarda formal
qanunauygunluglar (adabi, etik, hiiquqi, qarammatik baximdan) gosdon normadan kenarlagdirilir.
“Pozulan” norma dorhal diqgot calb edorok, yaddasda xususi iz buraxir. Bu baximdan mogsadli sokildo
yaradilmis “qiisur” “dil oyun”u vasitosilo lazimi informasiyan: auditoriyanin yaddasina hopdurur.
Bununla da homin reklam ¢arx1 uzun miiddst hafizolords 6ziine yer edir. “““Dil oyun”u norma yayinmasi
kimi danisan torofindon aydin vo siiurlu sokilds buraxilmali, dinloyan torafindon iso oyun kimi gobul
edilmoali, “bilorokdon belo sdylonildiyi” anlasilmali, sohv kimi garsilanmamali vo danisanin dorin
mogsading istigamatlonmolidir” (Sannikov, 1999). Oslindo belo nov ifadslor dil normalarinin
sadologdirilmasi vo doyisdirilmasi ilo hoyata Kegir.

Masalon, diinya mashuru olan McDonalds brendinin adi “dil oyun”u fenomeni asasinda harflorinin
yazilig1 vo ranginin se¢ilmasi ilo Oyunun ganunlarina uygun olarag, yaddaslarda asanligla galir vo Xsusi
obraz yaratmis olur. Homin brendin reklam diskurslari da qisafragmentli olmalarina baxmayarag, aksor
zamanlar “dil oyun”larinin vasitasilo unudulmaz va effektiv tasirlor oldo edir. 28 saniyalik reklamlarindan
birindos, mashur simalardan biri McDonaldsin hamburgerini reklam edir:

Biri gagarag McDonaldsa daxil olur vo orada oturub burger yemoys hazirlagan tanisina saslonir:

— Tez gol, kiigodo masinini cizirlar!

Homin tanis sas galon torafa baxir, amma yerindon torpanmadan, slinds tutdugu burgeri bdyik havasla

yemoya baslayir:
— Monim acim mons yetor!
(Basqa acilara garak yox, McDonaldsdan yeni acili klassik toyuglu burger. Bu aci sizo yetor!)
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Bu reklam ¢arxinda istifads olunan “dil oyun™u “ac1” soziinii asl kontekstindon uzaqlasdirir,
onunotrafinda yeni kontekst yaradir vo reklam izloyicilorinin do digqetini homin yenilonmis
istigamato yonlondirmis olur. Bununla izlayicilorin ¢oxunda balks do diinya “ac1”larinin acigina
homin burger “ac1”smi1 dadmag marag yaranir Ki, bunu hagigaton do McDonalds sobakalarinda
olan sixligla vo onaqarsi olan sevgi ¢oxlugu ilo bir daha miisahids etmok mimkunddr.

Natica

Tohlildon goriindiiyl kimi, digor dil vahidlerinden 6z yiikii vo vazifasi baximindan segilon
“dil oyun”lar1 fenomeni miixtolif moagsadlor baximimdan qurulan reklam diskurslarindan aktiv,
amma gozogoriinmaz bir manipulyativ performans niimayis etdirir. Bu ndv vahidlorin istifadasi ilo
qisa hacmli aktlarvasitasilo uzunmiiddotli perlokutiv effektlor yaratmaq miimkiindiir. Digor dil
vahidlarinin beyin mexanizmins etdiyi tesirdon forqli olaraq, “dil oyun”lar1 daha potensialli
foaliyyot gostorir, yaddas mexanizmindo do 6ziino xiisusi “unudulmaz” yer yaradir. Noticodo
reklam diskurslarinda bu kimi vahidlorden istifado auditoriyada x{isusi maraq yaradir vo onlari
bir dinlayici olarag, kommunikasiyamahitinin shats dairasinds saxlayar.
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