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COMIYYOT VO DOVLOT ARASINDA KOMMUNIKASIYALARIN QURULMASINDA
KUTLOVI INFORMASIYA VASITOLORININ ROLU

Xiilasa

Bu giin biz iinsiyyat asrinds yasayiriq. Kommunikasiya vasitalorinin siiratli inkisafi medianin
hoyatin biitiin sahalorinds tesirli olmasina sorait yaratmigdir. Rabita vasitalorinin texnoloji inkisafi
prosesindo madaniyyat tinsiyyat vasitolori vasitesilo miimkiin qodor kiitlovilosmis vo Sonayeys
cevrilmisdir. Bu voziyyst godim dovrlorlo miiqayisado Xxalg madaniyyatinin shomiyyatini vo
effektivliyini artirmisdir. Bu prosesos paralel olaraq inkisaf etmokds olan 6lkalords siyasato yonalma
fenomeni ilo do rastlasiriq. Bu kontekstdo dinin populyar moadaniyyato tosiri do artib. Siyasot
tinsiyyat vasitalori ilo daha genis auditoriyaya goriindii. Bundan basqa, mediada genis sokilda tomsil
olunmasi siyasatin “moghur” tozahtirlorini comiyyatds tosirli etmoyas baslayib.
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The role of mass media in building communication between society and the state

Abstract

Today we live in the age of communication. The rapid development of means of
communication has created conditions for media to be effective in all areas of life. In the process of
technological development of means of communication, culture has become massified and
industrialized as much as possible through means of communication. This situation increased the
importance and effectiveness of folk culture compared to ancient times. Parallel to this process, we
also encounter the phenomenon of returning to policy in developed countries. In this context, the
influence of policy on popular culture has also increased. Politics became visible to a wider
audience through the medium of communication. In addition, the widespread representation of
politics in the media has begun to make the "popular" manifestations of religion effective in society.
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Giris

Bu giin biz insiyyot osrindo yasayiriq. Kiitlovi informasiya vasitalori, bagsqa sozlo, media
hoyatimizin biitiin saholorini ohato edib. Hor giin hoyatimiza iinsiyyot vasitolorinin miixtolif
aspektlori daxil olur. Medianin hayatimiza hor giin miixtolif yollarla tasir vo doyismasi ilo yanasi,
qavrayiglarimizi vo tosovviirlorimizi doyismok funksiyalar1 da var. Yoni media ham giindalik
hoyatimizda qavrayislarimizi miiayysn edir, hom subyektiv realligimizin davamliligini tomin edir,
hom do onu tonzimloyir, ham do subyektiv realligimizin reproduksiyasi vo hoyatin siiratlo
doyismasinds funksionaldir. Bu monada media va ya kiitlovi informasiya vasitolori ¢argivesinds
formalasan madaniyyatin arasdirilmasi tokco kommunikasiya vo media alimlarini deyil, biitovliikda
modaniyyati do maraqlandiran mévzudur.

Unsiyyat vasitalorinin modoniyyatin biitiin saholorinds ovvalki dovrlorlo miiqayisado tosirli
olmasi ilo yanasi, kegmisdo forgli bir moadoni ab-hava yaratdigr da goriiniir. Bu movzu asagida
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miizakira olunacaq. Bu aragdirmanin birinci magsadi madaniyyat sahasinds iinsiyyatin va inkisaf
edon media modoniyyatinin yaratdigi bu doyisikliyi vurgulamaqdir. Ikincisi, modoeniyyat
sahasindaki bu genis vo intensiv doyisikliklorin siyasi madaniyyats tasirini vo medianin mévcud
prosesds dovlst vo comiyyat arasinda kommunikasiya funksiyalarini neco Vo hansi yerino yetira
bilocayini tongid etmokdir. Ciinki bu giin madaniyyatin sonayelosmasi naticasindo populyar
madaniyyatda demoak olar ki, har seyin istehlak malina ¢evrildiyi malum faktdir. Bu gargivadas siyasi
kommunikasiyanin bu vaziyyatdon necs vo hansi sokilds tesirlondiyini aragsdirmaq lazimdir. Dovlot-
comiyyat miinasibatlori kontekstindo kiitlovi informasiya vasitolorinin siyasi mesaji kiitloloro
catdirmaq moaqsadini no daracads yerino yetira bildiyi do sual altindadir. Siibhasiz ki, media-siyasat
miinasibatlori masalasi ¢ox genis vo yeni oldugundan burada {imumi vo nazari gar¢ivads miizakira
olunacaqg. Bu sabsbdoan kiitlavi informasiya vasitalorinin dovlst vo comiyyat arasinda miinasibatlorin
qurulmasinda, kommunikasiyanin tomin olunmasinda roluna nazor salmaqda fayda var.

Unsiyyot haqqinda danismagq siiurlu, planl, tobii vo situasiya ilo bas veran har ciir simvolik
qarsiligh alagedon danismaq demakdir. Unsiyyot insanlarin sosiallasma prosesinda yrondiklori
simvollardan (dil, madani elementlor vas s.) istifado etmoklo bas verir. Bu simvollar iso 6zbasina
deyil, “sosial qaydalardan asili olaraq” vo “qarsiligh tosirde” yaranir. Natico olarag, insanlar bir-
birino qars1 interaktiv davraniglar vasitosilo realligi qururlar (Berger, Luckmann, 2008: 47).
Davamli olaraq basqalar ilo slago saxlamasa vo iinsiyyst qurmasa, giindalik hoyatda sag qala
bilmaz. Berger vo Lukmann “Hagigatin sosial qurulmasi” adli gabaqcil va klassik asarlorinds tez-
tez vurgulayirlar ki, “insanlarin bu diinyadaki davranislart onlarin kommunikativ davraniglarindan
ibarotdir” (Berger, Luckmann, 2008: 49). Basqa sozlo desok, bizim ‘“realligin yaradilmasi
prosesinda” “linsiyyat” dominant rol oynayir, realligin davamliligina tominat verir, onu toskil edir
Vo tokrar istehsal edir. Bu kontekstds tinsiyyatin sadoco “instrumental” funksiyast yox, “ontoloji”
funksiyasi oldugunu sdylomok miibaligo olmaz.

Unsiyyatin comiyyst baximmdan qurucu funksiyasindan bohs etdikdon sonra onun 6zliiyiindo
bir vasito oldugunu vurgulamaq lazimdir. Texnologiyanin toocciiblii siiratlo inkisafi ilo yeni
kommunikasiya vasitalori (alotlori) hoyatimiza daxil olub va hals do daxil olmagda davam edir. Bu
texniki kommunikasiya vasitalori(lor)i kohnalordon forgli vo daha kiitlavi rabitoni tomin edir. Odur
ki, yeni soraitdo kéhna ononavi vo “texniki iinsiyyatdon ovvalki iinsiyyat” vaziyyatindon forgli
sokildo tinsiyyati tomin edon sosial-modoni qurumlarla qarsilasiriq. Bu yeni kommunikasiya
vasitolorinin (media) xiisusiyyatlorino vo yuxarida qeyd etdiyimiz “reallig1 yaradan vo modaniyyot
yaradan tinsiyyat” funksiyasina géra media bu giin madoniyyati tokrar istehsal edir vo formalasdirir.

Kegmisdo “modoniyyat vo comiyyot” anlayislari sosial hoyatimizi dork etmok tiglin osas
anlayislar idiso, bu giin madaniyyat sonayesi kontekstinds buna “media madoniyyati” anlayis1 alave
edilmigdir. “Media modoniyyati” modoniyyatin “sonaye”ys ¢evrilmasi Vo onun “homiso Vo hor
yerds olmasi” demokdir Horkheimer vo Adornonun ilkin tongidlorinds geyd etdiklori kimi, media
modoaniyyati madaniyyat senayesi vo media (kiitlovi informasiya vasitalori) torofindon yaradilmig
moadaniyyatdir. Rabita vasitalorinin texnoloji inkisafinin galdiyi néqtade madaniyyat miimkiin qodar
“kiitlovi” olur vo Unsiyyat vasitalori vasitasilo “sonaye”ya gevrilir. Kiitlovi informasiya vasitalori
vasitasilo formalasan bu madaniyyat sonayesinin biitiin comiyyato niifuz etmasi tokco modaniyyat
mohsullarinin istehsali prosesi ilo deyil, hom do fordlorin “kimliklori” ilo baglidir (Horkeimer,
Adorno, 2002: 78).

Biitiin diinya mediadan vo moadoniyyat sonayesindon kegir. Bu prosesi bir qodar monfi
giymatlondiran Horkheimer vo Adornodan media ilo bagli nozori arasdirmalarda galinon mogamda
“media madaniyyatinin fordlori status-kvo toskilatlarina smal etmays macbur etdiyi” vurgulanir,
eyni zamanda “fordlori comiyyato garsi giiclondiron imkanlar” verilir. Media modoniyyati tokco
fordlori miistomlokolosdiron vo asir edoan struktur deyil, hom do onu sosial strukturlara qarsi
“gliclondiron” imkanlar yaradir. Odur ki, sonayeys ¢evrilmis media modaniyyatinds ford {igiin
uistiinliiklor vo manfi cohatlor var (Horkeimer, Adorno, 2002: 87-88).

Ogor “Indiki comiyyatlorin on forqli xiisusiyyeti nodir?” sual verilso, bolko do onun “siiratlo
doyison cohoati” cavablarin ovvalindo golocok. Hogigoton do, “doyisiklik” bolko do biitiin
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comiyyatlor ti¢lin universal bir hadisadir, lakin “doyisiklik” termini artiq movcud voziyyati tosvir
etmok Tigiin kifayat etmir. Bu sobabdon sosial elmlords bugiinkii doyisikliyi adlandirmaq {igiin
“stiratli doyisiklik” ifadasi isladilir (Fiske, 2010: 74). Cagimizdaki bu siiratli doyisiklik prosesi daha
¢ox iinsiyyet sahasinda yasanir. Informasiyanin texnologiyaya cevrilmasinin iistiinliik toskil etmasi
ilo paralel olaraq texnologiyanin siiratli inkisafi ilk névbado kommunikasiya sahasinds oziinii
gostarir vo comiyyatin hoyatinda 6z oksini tapir (qloballasma, multikulturalizm va s.). Miiasir
comiyyatlords gedan siiratli doyisiklik prosesi, kiitlovi informasiya vasitslorinin genis yayilmasi ilo
fordi va sosial hayata doarindan tasir edir.

Bu prosesds yerli vo global ssasda siyasstin insanlara ¢atdirilmasinda kiitlavi informasiya
vasitolori vo sosial media miihiim rol oynayir. Siibhosiz ki, bu funksiyalar qarsilighh olages
cargivasinds faaliyyat gostorir. Media bir torafdon milli vo ya global miqyasda soxsiyyato madani
kodlar vermok vozifasini yerino yetirir, digor torafdon fordlorin psixo-sosial ehtiyaclarini 6dayan
funksional bir cihaza ¢evrilir (Ruddock, 2013: 48). Fiziki soxslor ¢ap mediasi, radio, TV, internet vo
S. bu monados xiisusila forglonir. Kiitlavi informasiya vasitalori ils fordlor aylonmak, malumat olds
etmok, maragi tomin etmok, Xabar almaq, 6ziinii ifado etmok kimi goxsaxali insani ehtiyaclarini
6domoyi bacarirlar.

Madoniyyatlorin davamliligin1 tamin edon ¢oxlu vasitolor var. Bununla bels, informasiya
texnologiyalariin siiratli inkisafi madoni Gtiiriilmonin soxsiyyato kegidinda kiitlavi informasiya
vasitaloring aparici rol verir. Bu sababdan do kiitlovi informasiya vasitalorinin madaniyyati tarbiyavi
funksiyaya malikdir. Stibhasiz ki, bu funksiyanin moanfi vo misbat toroflori olacaq. Lakin burada
geyd edilmoli mogam ondan ibarstdir ki, media 6z oyloncs, informasiya vo sosiallasma
funksiyalarimi “adi zaman vo mokan anlayisindan konar” hayata kegirir (Glock, Bellah, 1976: 118).

Kiitlovi informasiya vasitolorinin siiratli inkisafi aylonco, 6yronmo vo informasiyada klassik
yanasmalar1 boyiik dl¢iido doyisdi. Indi ford miioyyen bir qurumdan (tohsil miiassisalori) vo ya
iyerarxiyadan (magistr-toloba miinasiboti) konarda informasiya oldo edo bilir, 6z bacarigina vo
yaradiciligina uygun olaraq Oziinii ifado edo bilir. Kiitlovi informasiya vasitalorinin siiratli
inkisafinin  gotirdiyi yeni prosesdo comiyyatlor tohsil miisssisalorini bu yeni vaziyyato
uygunlagdirmaga calisir, yeni vardislorin, yeni savadliligin yaratdigi problemlorlo masgul olurlar.

Goriindilyi kimi, kiitlovi informasiya vasitalorinin inkisaf edon shamiyyati diinyada yeni tip
comiyyat (qloballasma), tohsildo yeni sorait, giindolik hayatda yeni vordislorin formalagsmasi vo
diinyagériistiniin  formalagsmasi ilo six baglidir. Bu voziyyat medianin yeni imkanlar vo yeni
problemlor yaratmaq potensialindan xabar verir.

Kiitlovi informasiya vasitolori, deyildiyi kimi, “messencer/monbo” ilo “alict vo hodof
auditoriyas1” arasinda “vasitoci” movqeyindodir. Bu sobobdon KIV-i soziin harfi monasinda
“miinasibot doyisdirma vasitolori” kimi do toyin etmok olar (Mansell, 2012: 69). Fordi vo comiyyat
yoniimlii miinasibatlorin miioyyon edilmasi, sosiallagma, madoniyyatin 6tiiriilmasi vo s. funksiyalari
kiitlovi informasiya vasitalorini siyasi baximindan shamiyyatli edir. Ciinki siyasatin ehtiva etdiyi bir
cox mesajlar var ki, onlar1 comiyyats ¢atdirmaq lazimdir. Bu monada dévlat qurumlarinin va Siyasi
tosisatlarin kiitlovi informasiya vasitolorindon mesajlarin yayilmasi Gi¢lin istifado etmoak istomosi
tobiidir.

Bu giin kiitlovi informasiya vasitalori ailo, mascid vo xiitba kimi oanonovi dini sosiallagsma
vasitoalori ilo yanasi, “miiasir dini sosiallasma” vasitosi Kimi do goriiniir (Rosen, Cheever, Carrier,
2013: 167). Siyasi ictimailosmo prosesinde KIiV iki osas funksiyani yerino Yyetirir. Siyasi
ictimailosmads medianin osas funksiyasi siyasi proseslorlo bagli molumatlarin Gtiirtilmasi ilo bas
verir. Kiitlovi informasiya vasitolori vasitosilo siyasi modoaniyyatin tobligi vo monimsanilmosi
istigamatinda foaliyyatlor genis kiitlalora ¢atdirila bilor. Kiitlovi informasiya vasitalorinin siyasi
sosiallagsmada ikinci doracali rolu 6rnok kimi togdim olunan personajlar vasitasilo hoyata kegcirilir.
Sonadli filmlar, miizakiralor vo Xobar programlari kimi vizual vo Sasli yayimlar vasitasilo siyasi
proseslorlo bagli molumatlar, sorhlor otiiriiliir. Miixtolif (rosmi vo {imumi) siyasi biliklorin
otiiriilmasi vo onenovi yollardan forgli dini rol modellosdirmo funksiyalar1 KIV-i ham axtarilan,
ham do miizakira olunan fenomenas ¢evirir.
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Kiitlavi informasiya vasitslorinin ilk névbada ayloncs vasitesi olmasi vo diinyavi amaliyyat
montigina malik olmasi kimi masalolor mediadan siyasi magsadlor iigiin istifado olunmasinda bozi
“monfilor’lo yanasi, tstiinliiklori do getirir. Kiitlovi informasiya vasitalori siyasi molumatlarin vo
ornaklorin kiitlays ¢atdirilmasi baximimdan shamiyyatli olsa da, onlarin 6ziinamaxsus xiisusiyyatlori
siyasi baximindan da bazi problemlor yaradir. Unsiyyat elminin dili ilo desok, bozon “vasito mesaja
tosir edir vo mesaji mozmundan mahrum eds bilir” (Trottier, 2012: 205). Bu vaziyyatin sababina
axtardiqda, populyar madaniyyatin “ziddiyyatli mahiyyati” ilo qarsilasacagiq.

Bu giin kiitlovi informasiya vasitalori ilo eynilosdirilon populyar modaniyyst genis yayilmis,
ictimai xorc demokdir. Bu manada kiitlavi madaniyyat alsti kimi media xalq arasinda siyasi mesajin
yayilmasi ti¢lin kanallarin agilmasit baximindan calbedici vo roqibsiz goriiniir. Siyasi partiyalar,
hokumoat tobligatin1 genis kiitloloro ¢atdirmaga, miixtalif tobagalorlo tosirli tinsiyyst qurmaga
calisacaqlar ii¢iin KIV bu monada shomiyyat qazanir. Bundan olava, kiitlovi informasiya vasitolori
insanlarin siyasi toSovviirlorinin formalasmasinda agiq v usttiortiilii tasirlorlo faal rol oynaya bilar.
Bu monada media miisbot monada bir ndv siyasi maariflondirmo vasitosi kimi foaliyyst gostora
bilar. Onanavi comiyyatlordon farqli olaraq, miiasir comiyyatlords siyasi mévqeyin va kollektivliyin
formalasdirilmasinda on tosirli yolu mediadir. Bu giin media mesajin kiitlovilogsmasinda va
gorlinmasinds aparici rol oynayir. Bu vaziyyat medianin dovlat-comiyyat olagalorinda rolunu har
baximdan 6nomli edir.

Bu monada, mévzuya yanasdiqda, kiitlavi informasiya vasitalorinin yeni miinasibotlor yaratmag
avazina, moéveud miinasibatlori “torbiys edon” vo ya “yedirmoklo mévcud miinasibatlori tablig
edon” funksiyalarinin daha hoalledici oldugu anlasilir. Siyasi mdvqeyi olan soxs mediada bu
movzuda veriliglara Ustiinliik verir vo onlar haqqinda daha segici olur. Burada tamasagilar onlara
togdim olunan mohsulu seca bilorlor. Ik addimin kiitlovi informasiya vasitalorindon atildig: goriinse
do, tamasagilarin dstiinliiklori halledicidir. Bununla bels, basqa noqteyi-nozordon desak, kiitlovi
informasiya vasitalorinin toklif etdiyi moahsullar arasindan yens do tamasagi “se¢im” eda bilor. Bu
monada miinasibatin mioyyan edilmasindo hom “alat”in, ham do “hadof, yoni tamasagi”nin
“miiayyanedici” oldugunu séylomok yanlis olmaz. Bu, “Kiitlavi informasiya vasitalorinds siyasi
caroyanlarla bagli miixtalifliys 6nom verilmasi” demok olacaq (Glibert, Selnow, 1993: 28).

Kiitlavi informasiya vasitalarinin siyasi prosesloarin manimsanilmasinds bu xiisusiyyatina diggot
yetirmok, siyasi materiallarin hazirlanmasinda rongarongliys 6nom vermok, miixtslif auditoriyalar
tiglin miixtoalif siyasi proqramlar hazirlamaq lazimdir. Bundan slave, bu voziyyst ananavi tohsildon
forgli olaraq auditoriyaya istadiklori molumati segmok imkani verdiyi {i¢iin daha demokratik vo
azad bir fenomenos isaro edir. insanlar kiitlovi informasiya vasitolorinin toqdim etdiyi miixtoliflik
daxilinds bir mohsula baglanmadan se¢im edo vo miixtalif perspektivlor goro bilor. Bu, insanlarin
6z moadoaniyyatino va Saviyyasino uygun molumat tapmasina sorait yaratmag, dogmatik sortliyin
qarsisin1 almaq baximindan vacibdir. Lakin kiitlovi informasiya vasitalorinin comiyyst garsisinda
siyasi marraqlar baximindan miixtoliflik yaratmasi siyasot sahosinds niifuz mosalosini do giindoms
getirir. Dovlat-comiyyat miinasiboatlorinin formalasmasinda kiitlavi informasiya vasitalorinin bu
tisttinliiklori ilo yanasi, onlarin manfi cohotlorini do geyd etmok lazimdir. Bu ¢atigsmazliglar “kiitlovi
informasiya vasitalori siyasi mesaji kiitlalora ¢atdirmaq magsadini na daracads yerina yetira bilor?”
sualiin verilmasini talob edir (Kellner, 1990: 280).

Bu voziyyati izah etmok igiin kiitlovi modaniyyatin, o ciimlodon kiitlovi informasiya
vasitalorinin mahiyyatini dork etmok lazimdir. Demok olar ki, populyar madaniyyatin on forgli
xtisusiyyati onun “istehlak vo hazzo miinasibatidir” (Berger, 2017: 118). Bu vaziyyat do populyar
moadaniyyatin tongidi masalalorinin mithiim hissasini tagkil edir. Populyar madaniyyat zaman-zaman
yuxar1 tobagenin 6z z6vqlarini sads insanlara gobul etdirmasi vo comiyyati 6z istehsal imkanlarina
uygun istehlaka yonoltmasinin basqa adi kimi tonqid edilir. Hogigaton do, populyar modaniyyat
sistematikasinin foaliyyatindo fordi istoklor, gozlontilor vo zovqlor mithiim yer tutur. Populyar
moadaniyyat miioyyon miiddoatdon sonra yox olan, momnunlug, istok vo hozz talablori ilo ortaya
¢ixan “sahiblik hissi” ilo 6zilinii istehsal edir. Belaliklo, giindslik hayatin siyasilogsmasinds populyar
modaniyyat genis yer tapa bilir. Populyar madaniyyat vasitolorinin bu xiisusiyyati togqdim olunan
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siyasi infromasiyalarin keyfiyyatindo do 6ziinii gostorir. Kiitlovi informasiya vasitalorinds siyasi
movzularin islonmasi ilo bagl diggstimizi ¢gokon digor magam iss bu ciir masalslorin sosial-igtisadi
movzularla birgs miizakirays ¢ixarilmasidir. Kiitlovi informasiya vasitslorinds siyasi mévzularin
islonmosinin miisbat vo moanfi toraflorinin on yaxsi niimunalori televiziya vo “talk-show”lar
formasinda 6zlinii gostarir. Xisusilo do, seckilor kimi 6nomli demokratik proseslor fonunda siyasi
movzular kiitlovi informasiya vasitolorinds tez-tez isiglandirilmaga baslayir. Ona gors do, segki
oncasi demoak olar ki, biitiin kiitlovi informasiya vasitalorinds secgkilor, bu vo ya digor vazifoys
secim ugrunda miibarizo aparan grup va soxslora daha ¢ox yer verilir. Onlarla bagli informasiyalar
televiziya xabarlorinin asas buraxilislarinda, gozet vo informasiya portallarinin mansetlarinds yer
alir.

Buna postmodernizmin ezoterik khna ananalars yenidon marag: da slavs edilmalidir. Bundan
olava, yeni postindustrial siyasi nozariyyslorin movcudlugu, “narahatliq” vo “risk” narahatliglarinin
Vo geyri-miioyyanliklorin artmasi yeni axtarislara meyli artirtr (Norris, Kern, Just, 2003: 191).
Biitiin bu sabablordan belo mohsullar mediada genis auditoriya yaradir. Mediada togqdim olunan bu
ciir verilislordo siyasi miibarizodan irali golon vo comiyyatin genis kasimlarina hesablanan mesajlar
on plana ¢ixir. Hotta, bazon siyasi miibarizo zamani partiyalar 6z ideologiyalarindan konara ¢ixaraq,
sirf comiyyatin daha boyiik kasimlarinin sasini qazanmaga hesablanmis ¢ixislar eda bilarlor. Bunun
tigiin, comiyyatin hassas moqamlarini nozors alarag, onlart manipulyasiya etmok metodundan daha
genis istifado olunur.

Natica

Notico olarag demok olar ki, dovlst-comiyyst miinasibatlorinds digget yetirilmali olan sey
mediada siyasi movzularin neco toqdim olunmasidir. Kiitlavi informasiya vasitalorinds diskurs va
yayim dili (mantiq) énomlidir. Kiitlovi informasiya vasitalorinds, populyar moadoaniyystdo miioyyan
diskurs va dillo hazirlanan verilislor giindomoa galir va ya kiitlonin rogbatini qazanir. Basqa s6zlo,
vasitagi kimi istifado olunan dil va yayim moantiqi, diskurs ¢ox vaxt nozards tutulan hadafdon va ya
mesajdan avval olur.

Lakin siyasat miiayyan ananoya sdykandiyindan, siyasi gorarlar kegmislo bagli olaraq tamamilo
ananavi g¢argivada toqdim olunmaga ¢alisildiginda, xalq madaniyyatinin mantiqi ilo siyasi mesaj
arasinda ortaq noqtalor olmadig1 zaman, verilislords vo ya moqalslordo problemlor ortaya ¢ixir. Bu
problemlor ya mesajin geyri-effektiv olmasi, ya da ifrat forma almasi soklindo daha ¢ox miisahido
edilir.

Mohz bu ssbabdan siyasi veriliglor ¢okarkon vo ya mogalolor hazirlayarkon doqiq faktlara
asaslanmaq va comiyyatin hisslorini dogru ¢argivada nazars almaq miithiim shamiyyat kasb edir.

9dabiyyat

1. Berger, P. & Luckmann, T. (2008). The Social Construction of Reality: A Treatise in the

Sociology of Knowledge. Boston University, 219 p.

Horkheimer, M. & Adorno, T.W. (1996). Stanford University Press, 305 p.

Fiske, J. (2010). Understanding Popular Culture. Routledge, 170 p.

Ruddock, A. (2013). Youth and Media. SAGE Publications LTD, 232 p.

Glock, C.Y. and Bellah, R. (1976). The New Religious Consciousness. Berkeley: University

of California Press, 421 p.

Mansell, R. (2012). Imagining the Internet: Communication, Innovation, and Governance.

Oxford University Press, 296 p.

7. Rosen, L., Cheever, N. and Carrier, M. (2013). iDisorder: Understanding our Obsession with
Technology and Overcoming its Hold on Us. St. Martin's Griffin, 256 p.

8. Trottier, D. (2012). Social Media As Surveillance: Rethinking Visibility in a Converging.
World by Daniel Trottier, 224 p.

9. Glibert, R. & Selnow, G. (1993). Society's Impact on Television: How the Viewing Public
Shapes Television Programming. Praeger, 240 p.

10. Kellner, D. (1990). Television And The Crisis Of Democracy. Routledge, 304 p.

agblrwm

o

182



ELMI i$ Beynalxalqg elmi jurnal. impakt Faktor: 2.255. 2023 / Cild: 17 Say: 5/ 178-183 ISSN: 2663-4619
SCIENTIFIC WORK International scientific journal. Impact Factor: 2.255. 2023 / Volume: 17 Issue 5/ 178-183 e-ISSN: 2708-986X

11. Berger, A. (2017). Television in Society. Routledge, 282 p.
12. Norris, P. & Kern, M. & Just, M. (2003). Framing Terrorism: The News Media, the
Government and the Public. Routledge, 338 p.

Gondorildi: 05.02.2023 Qabul edildi: 09.04.2023

183



