Elmi Tadgigat Beynalxalg EImi Jurnal. 2025 / Cild: 5 Say:: 2 / 99-103
Scientific Research International Scientific Journal. 2025 / Volume: 5 Issue: 2 / 99-103 e-1SSN: 2789-6919

https://doi.org/10.36719/2789-6919/42/99-103
Oli Aliyev
Azarbaycan Dovlot Iqtisad Universiteti
magistrant
https://orcid.org/0009-0000-4536-6944
ali.aliyev.11.11.2002@gmail.com

Parakanda satis sahasi vo onun planlasdirilmasi

Xulasa

Bildiyimiz kimi comiyyatds igtisadi minasibatlorin asasini tagkil edon sahalardon biri do amtoo-
pul minasibatlardir. Bu minasibatlorin asasini taskil edon ticaratin asas gostarici mal dovriyyasidir.
Alict ilo satici arasinda, hor iKi toraf tcun sarfali olan mal vo xidmatlarin pullu mibadilasinin asas
gosaricisi olan parakonds satis mal dovriyyasinin sosial-igtisadi mahiyyati va 0lkonin, xisusils da
onun har bir regionunun sosial-igtisadi inkisafinda boyiik shamiyyati vardir. Magaloda parakonds
satis anlayisi, onlarin osas mahiyyati vo bu istigamotdo innovasiyalarin rolu todqiq edilmisdir.
Parakonds ticarotin mahiyyatini vo onun mixtalif xususiyystlorini muoyyan etmozdon ovval
parakonda ticaratin inkisaf xiisusiyyatlorini xarakterizo etmok lazimdir. Istehsal olunan istehlak
doyarini reallagdirmagqla ticarat istehlaki istehsalla olagalondirir vo tolob va toklif arasinda tarazligi
saxlayir. Bu saho 0zro aparilan aragdirmalar zamani mioyyan etdik ki, halo 16-18-ci asrlords
igtisadgilar ticarati manfaotin mihiim manbayi va kapital qoyulusunun asas sahasi hesab edirdilar.
Moasalan, ingilis iqtisad¢isi Tomas Mann ticarat kapitalini kapitalin asas nvii hesab edirdi. XVI11 asr
Qorb iqtisadi fikrinin digar niimayandoalori Adam Smit vo Devid Rikardodur ki, onlar igtisadi
nozariyyays dair osarlorini bazarin 6ziintitonzimlomasine, pul dévriyyasina, amtas istehsalina, bazar
minasibatlarinin va ticaratin tanzimlonmasinds ddvlatin roluna hasr etmislar.
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Retail Sales Area and its Planning

Abstract

As we know, one of the areas that form the basis of economic relations in society is commodity-
money relations. The main indicator of trade, which forms the basis of these relations, is commodity
turnover. Retail sales, which are the main indicator of the paid exchange of goods and services
between the buyer and the seller, which is profitable for both parties, have great importance in the
socio-economic essence of commodity turnover and the socio-economic development of the country,
especially each of its regions. The article examines the concept of retail sales, their main essence and
the role of innovations in this direction. Before defining the essence of retail trade and its various
features, it is necessary to characterize the development characteristics of retail trade. By realizing
the value of consumption produced, commerce links consumption to production and maintains a
balance between supply and demand. During the research conducted in this field, we found that even
in the 16th-18th centuries, economists considered trade as an important source of profit and the main
area of capital investment. For example, English economist Thomas Mann considered trade capital
as the main type of capital.
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Other representatives of the 18th century Western economic thought are Adam Smith and David
Ricardo, who devoted their works on economic theory to market self-regulation, money circulation,
commodity production, and the role of the state in regulating market relations and trade.

Keywords: trade, retail sales, planning, innovation, technology.

Giris

Parakando ticaratin mahiyyatini vo onun mixtalif xtsusiyyatlorini mioyyan etmazdon avval
parakendo ticaratin inkisaf xiisusiyyatlorini xarakterizo etmok lazimdir. Istehsal olunan istehlak
doyarini reallagdirmagqla ticarat istehlaki istehsalla alagalondirir vo tolob va toklif arasinda tarazligi
saxlayir. Bu saho Uzro aparilan arasdirmalar zamani miioyyan etdik ki, holo 16-18-ci oasrlords
igtisadgilar ticarati manfootin muhiim manbayi va kapital qoyulusunun asas sahasi hesab edirdilar.
Mosalon, ingilis iqtisad¢isi Tomas Mann ticarat kapitalini kapitalin asas ndvi hesab edirdi. XV1I1 asr
Qorb igtisadi fikrinin digar niimayandoalori Adam Smit vo Devid Rikardodur ki, onlar igtisadi
nozariyyayas dair asarlorini bazarin 6ziintitonzimlomasine, pul dévriyyasina, amtas istehsalina, bazar
minasibatlarinin va ticaratin tonzimlonmasinds ddvlatin roluna hasr etmislor. Sonralar Karl Marks
0z osarlorinds todaviil dairasinin mahiyyatini agdi vo onun tokrar istehsal prosesloring tasirini
aragdirdi, omoak bolglsu naticasinds yaranan vo yalniz bu dovr tglin nozords tutulmus ticarat
kapitalinin formalagsmasina xtisusi diqqat yetirdi.

Tadgiqat¢1 N.Hasonova geyd edir ki, parakonds satig sahasi termini, tmumiyyatla, mohsul vo ya
xidmotlorin birbasa istehlakgilara satildigi sahoni ifads edir (Hasanova, 2018). Bu sahs, magazalar,
butiklor, supermarketlor, onlayn satis platformalari kimi mixtalif muhitlari ohato edir. Bu sahanin
inkisafi bir ¢ox faktordan asilidir. Masalon, istehlak¢1 davranislari, bazar talablori, texnoloji yeniliklor
Vo satig strategiyalari. Porakondo satig sahasinin on boyuk moagsadi miistoriys yaxin olmaq, onun
ehtiyaclarin1 6domok vo mishat bir tacriibs yaratmaqdir (Hiseynova, 2012).

Tadqiqgat

Ticarot foaliyyatinin formalagsmasinda vos inkisafinda poarakonds ticarot mioassisalarinin rolunu
xususi geyd etmok lazimdir. Miiasir bazar iqtisadiyyatina ke¢id dovriinds belo kommersiya miiassiso-
lorinin muxtalif togkilati-hiiquqi formalarinin yaradilmast miixtolif kommersiya proseslorino yeni
yanasmalarin yaranmasi {i¢iin slverisli sorait yaratmagqla yanasi, sahibkarligin yaranmasina da miisbot
tosir gostarir. Ticarat mioassisalorinds kamiyyat va keyfiyyot doyisikliklari bas verir vo bu o demoakdir
ki, bu miassisalor miixtalif idarsetms {isullarindan istifads edir vo xidmoat madaniyyatini vo
keyfiyyatini yiksaltmok glin samarali yollar axtarirlar. Kommersiya miiossisalorinds istehlak
mallarinin istehsalina sarf olunan vasaitlorin dovriyyasi basa gatdirilir vo amtos istehsalinin barpasi
Ucun igtisadi zomin yaradilir. Ticarat pul vasaitlorinin daxilolma manbayi olmagla doévlstin maliyya
sabitliyini formalasdirir.

Bu saha Uzro aparilan aragdirma zamani miioyyan etdik Ki, ticarat miossisalorinin foaliyyatinin
asas gostaricilorindan biri olan ticarat dévriyyasi bltévlikds 6lkonin davamli igtisadi artiminin tamin
edilmasindo mihium amildir. Onun hacmi, strukturu vo dinamikasi daxili ticaratin vaziyyatinin asas
xarakteristikalarindan yalniz biri vo doyisikliys ehtiyacin gostoricisidir. Innovasiya mohsullarda, pro-
seslordo Vo toskilat strategiyasinda hom kokli, hom do artan doyisikliklori ohato edir. Innovasiyanin
mogsadi toskilatin somaraliliyini, gonastcilliyini, hoyat keyfiyyatini ylksaltmok vo miistori momnu-
niyyatini artirmaqdir, ona gora do innovasiya anlayisini sahibkarliq anlayist ilo eynilogdirmok olar
(Hosanova, 2018).

V.A.Aziev g0stormisdir ki, parakondo satis istehsalgilardan vo ya todartkcilordon alinan mahsul-
larin son istehlakgilara (yoni miistarilora) birbasa satisidir (Aziev, 2016). Bu satis novii, adoton, az
miqgdarda vo son istifado U¢lin nazordo tutulan mohsullarin satisini nozards tutur. Porakonds satig
magazalar, marketlor, onlayn magazalar vo digor paylama kanallar1 vasitasilo hoyata kegirilir.
Parakandos satisin asas moagsadi miistariloro mohsul togdim etmok, onlarin ehtiyaclarini 6domak vo
minasib giymat toklif etmokdir. Masalon, supermarketds vo ya onlayn magazada mohsul almag
parakondas satigin bir hissasidir (Hoover, 2019).

Aparilan arasdirmalar zaman1 mioyyan etdik Ki, parakonds satis sahasinin planlagdiriimasi,
ugurlu bir biznesin yaradilmasinda vo davamli inkisafinda asas rol oynayir. Bu proses, magazanin va
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ya satis platformasinin neco foaliyyat g0Ostoracoyini, hanst mohsullari toklif edacayinizi va
miistarilorlo necs slags quracaginizi miioyyanlosdirir.

A.Huseynova gostorir ki, comiyyatin igtisadi munasibatlorinin asas1 mallarin miibadilssi, pulun
Vo giymatli kagizlarin dovriyyasi, eloca do birja vo banklar otrafinda olan insanlar arasindaki
minasibatlordan ibaratdir (HUseynova, 2012). Pul, sshmlor, birjalar, kredit, banklar va s. Bels vacib
maliyys institutlarinin faaliyysti. Uzun middst orzinds insanlarin hoyatinda tobii iqtisadiyyat
ustlinltik toskil edirdi, bu da har bir igtisadi vahidin (ailo, icma) izolyasiya olunmus vo baglanmis
olmas1 vo mahsulun soxsi istifado ticlin istehsal edilmasi demok idi. Istehsal giiclorinin va ictimai
omok bolgiisiiniin inkisafi ilo bu geyri-effektiv imumi istehsal getdikco daha ¢ox ixtisaslasmis vo
daha mohsuldar mal istehsali ilo avozlonirdi. Mal istehsali - mohsulun mibadils vo satis magsadilo
istehsalidir, soxsi istehlak Ggin deyil. Bels istehsalin mahsuluna mal deyilir. Hor bir malin iki asas
iqtisadi xarakteristikas1 vardir: istehlak doyari vo doyari. Belaliklo, istehlak doyari mohsulun konkret
istifadasinin faydaliligin1 gOstorir. ©ksinog, doyar, mohsula insanlarin sarf etdiyi islo 6l¢tlur. Muasir,
yiiksok ixtisaslasmis istehsalin oksar novlari coxsayli insanlarin amok mohsuludur. Lakin istehsalgilar
0z0 bu amaya giymat vermirlor (Berman, Evans, 2017).

Igtisadi artim amillori miioyyen proseslor va hadisalors aid edilir ki, onlar real istehsal hacmlorinin
artmasina, effektivlik vo keyfiyyotin yiiksolmasina, eloco do birbasa artimin saviyyasinin yliksalmo-
sino kodmok edir. Bu amillori iqtisadi artima tosir giiclino goro iki qrupa ayirmaq olar: birbasa vo
dolay1. Birbasa amillora, imumilikds toklif va istehsala daha boytik tosir gostoranlor daxildir, bunlara
asagidakilar aiddir: omok resurslar ilo bagli miisbat doyisikliklor; kapitalin keyfiyyat torkibinin
yaxsilagmast; iqtisadi dovriyyaya calb olunan resurslarin artmasi; istehsalin miiasir texnologiyalarla
yenilonmasi; comiyystdo sahibkarliq bacariglarinin stabillosmasi vo ya yaxsilagsmasi. Beloliklo,
dolayli amillor igtisadiyyatda tolobat vo boliisdiiriilmoya cavabdehdir. Osas amillor bunlardir: bazarin
monopollasma daracasinin nozarst edilmosi vo azaldilmasi; osas istehsal resurslarinin doysrinin
azalmasi; golir vergisinin azalmasi; kredit oldo etmo imkanlarinin genislondirilmasi (Lichtenstein,
2009).

Innovasiyalar parakonda satis sahalorinin planlasdirilmasinda miihiim rol oynayir. Miiasir dovrdo
texnoloji va idaroetmo innovasiyalari, parakonda ticaratin effektivliyinin artirilmasi, miistori momnu-
niyyatinin tomin edilmasi va ragabat iistiinlilyliniin yaradilmas1 baximindan halledici shomiyyat kasb
edir. Innovasiyalar yalniz mohsul vo xidmotlords deyil, hom do satis vo marketing strategiyalarinda,
miistori ilo olage qurma tisullarinda vo logistika sahasindo totbiq olunur.

Hazirda parakonda ticarat sektoru ciddi doyisikliklora ugrayir. Bu doyisikliklorin osas sobablorin-
don biri innovasiyalarin totbigi vo yeni texnologiyalarin istifadosidir. Innovasiyalar parakonda tica-
rotin planlagdirilmas: vo idars olunmasinda miithiim rol oynayir. Onlar yalniz yeni mohsul vo
xidmatlorin yaradilmasina kdmak etmir, hom ds satis strategiyalarini tokmillogdirir, miistori xidmatini
inkisaf etdirir vo amoliyyat proseslorinin effektivliyini artirir.

Son illor orzinds texnoloji yeniliklor poarakends ticaratin osas aspektlorini doyisib. Internet vo
mobil cihazlarin yayilmasi elektron ticarot platformalarmin vo rogomsal magazalarin inkisafini
siirotlondirib. Innovativ texnologiyalar, miistariloro alis-veris prosesini rahat vo siirotli sokildo tomin
etmoys imkan verir. Miiasir onlayn satis kanallari, miistorilorin toloblorini daha doqiq tohlil edarok,
onlara fordilosdirilmis tokliflor toqdim edir (Silverstein, Fiske, 2019).

Suni intellekt miistori davranisini izloysrok daha doqiq proqnozlar verir vo bunun oasasinda
mohsullar tiglin fordilosdirilmis tovsiyalor yaradir. Bu, satiglarin artirilmast vo miistori momnuniy-
yotinin tomin edilmosi {i¢iin effektiv bir alotdir. Innovasiyalar yalniz texnologiya sahosindo deyil,
hom do mohsul vo xidmatlorin togdimatinda 6ziinii gostorir. Porakondo ticarotdo fordilosdirmo,
miistarilorin fordi ehtiyaclarina uygun mohsul vo xidmatlor toklif etmok, miistori tocriibosini miisbat
sokildo doyisdirir. Alis-veris tarix¢asini vo miistorilorin vordislorini tohlil edorok xiisusi tokliflor vo
fordilosdirilmis mohsullar togdim etmok miimkiindiir. Belo yanagsma miistorilori daha ¢ox alig-veris
etmaya sovq edir va brend 1lo miistori arasinda giiclii bir slags yaradir.

Parakonds ticarst sektorunda magazalarin ticarat zonalarina yonoalmasi an vacib prinsiplorden
biridir. Bu prinsipa gora, biitiin parakonds soboks yerli vo timumi sohar shomiyyatli magazalara,
ticarat markazlorinds yerloson magazalara vo magistral yollar boyunca yerlogson magazalara boliiniir.
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Yerlogmo baximindan vacib olan magazalar vo ya “addimla gedils bilon magazalar” goharin piyada
zonalarinda yerlosir. Bu magazalar universal mohsul ¢esidi toklif etmoalidir. Umumi sohor magazalari
150 sohor ohalisinin hamisina xidmot etmoys yonaldilmisdir, buna géro burada hom universal, hom do
ixtisaslagsmis vo kombina olunmus magazalar olmalidir. Sohorlords parakondas ticaratin inkisafi ti¢lin
perspektivli istiqamet, supermarketlor, mini marketlor vo diger magazalar1 ohato edon ticarst
sobokolorinin yaradilmasidir. ©halinin sayina gora, rayon morkozlorindo “Miiasir hoyat”, “Usaq
diinyas1” kimi ixtisaslagmis parakonds magazalar foaliyyat gosterir. ©halinin sayina uygun olaraq adi
kondlords iso “Qida mohsullar1”, “Sonaye mallar1” vo “Giindslik tolobat mallar1” kimi magazalar ola
bilor. Miiasir dovriin gortlorinds parakonda ticaratin hoyata kegirilmasi ticiin miivafiq logistika bazasi
formalasir, bunun asasin1 iso parakondo ticarat sobokasi togkil edir. Ticarat sobokosi dedikdo, ilk
ndvbodo miioyyon orazids yerloson vo iimumi idarsetms sistemlori ilo foaliyyst gdstoron ticarst
miuassisolori nozordo tutulur. Porakondo ticarot sobokosi, ohalinin giindslik tolobatini 6doyon osas
toskilati-texniki zoncirdir.

Porakondas ticarotdo innovasiyalar, miiossisalora daha effektiv biznes proseslori qurmaga, miistori
momnuniyyetini artirmaga vo bazarda roqabet iistiinliiyii yaratmaga imkan verir. Innovativ yanas-
malar yalniz satis vo marketing sahasindo deyil, hom do mohsul toklifinds, miistori xidmatindo vo
omoliyyatlarin optimallasdirilmasinda miihiim rol oynayir. Beloliklo, porakonds ticarat sahoasindo
innovasiyalarin tatbiqi miiassisalarin dayanigli inkisafini tomin edir vo onlari bazarda lider edir.

Innovasiyalar perakonds satis saholorinin planlasdirilmasinda miihiim rol oynayir. Texnoloji
innovasiyalar miistori xidmotinin keyfiyyatinin artirilmasi, satiglarin artirilmasi vo amoliyyatlarin
effektiv idaro edilmaesi iiclin gozol imkanlar yaradir. Elektron ticarot vo raqomsal platformalarin
inkisafi, mohsul fordilogdirmasi, ¢oxkanalli satis strategiyalari vo magazalarin avtomatlasdirilmis
layiholondirilmasi miistorilorin toloblorine daha stiratli vo doqiq cavab verilmasini tomin edir.

Bundan slave, miistorilorlo alagelorin innovativ idara edilmosi, sodaqet proqramlar1 vo brend ilo
sosial sobokolor vasitasils alago qurmaq miistori bazasini genislondirmoays vo uzunmiiddotli slagolor
qurmaga kémok edir. Logistika va catdirilma sahosinds innovativ hallor miistorilors rahat alig-veris
prosesi va siiratli xidmot tomin edir.

Bu innovasiyalarin totbiqi yalniz parakondas ticarat miiossisalorine miistori momnuniyyaetini artir-
maga komok etmir, hom do onlara bazarda daha mohkom movgelor tutmaga vo rogabat tistiinliiyii
oldo etmaya imkan verir. Noticado, innovasiyalar parakenda ticaratin ugurlu inkisafi vo dayanigliginin
asas faktoru olaraq qalir.

Bu saha lizro aparilan aragdirma zamani miioyyon etdik ki, 6ton ilin eyni dovrii miiqayisado
porakondo ticarot dovriyyosi real ifadodo 3,5%, o climlodon orzaq mohsullar, igkilor vo tiitlin
momulatlari tizra 1,9%, qeyri-orzaq mallari lizro 5,5% artib. 8 ay orzindo alicilarin parakonds ticarst
sobokasinds aldiglari mallara xarcladiyi vasaitin 50,8%-1 oarzaq mohsullarinin, 4,5%-1 i¢kilor va tiitiin
momulatlarinin, 13%-1 toxuculuq mohsullari, geyim vo ayaqqabilarin, 5,7%-1 avtomobil benzini vo
dizel yanacaginin, 4,9%-1 elektrik mallar1 vo mebellorin, 2,2%-1 oczaciliq mohsullart va tibbi
lovazimatlarin, 1,2%-1 kompyuterlor, telekommunikasiya avadanliqlar1 vo ¢ap mohsullarinin, 17,7%-
1 159 digor geyri-orzaq mallarinin alinmasina sorf olunub. 2024-cii ilds geyri-dovlat sektorunun
tosarriifat subyektlorinin satdig1 mallarin doyeri 1 il avvals nisbotan real ifadods 3,5% artaraq imumi
parakondo ticarat dovriyyesinin 99,7%-ni toskil edib. 2023-cu ilin yanvar-avqust aylar ilo
miiqayisado 2024-cl ilin yanvar-avqust aylarinda porakondo ticarot dovriyyesi real ifadodo
miassisolar tizro 10,1%, fordi sahibkarlar tizra 0,4%, bazar vo yarmarkalarda 2,2% artib (9).

Noatica

Respublikada parakonds ticaratin miiasir voziyyatinin tohlilindon goériindiiyli kimi, onun inkisafi
miioyyan sosial-iqtisadi amillorin tesiri ilo miioyyan olunur. Mallarin dovriyyasinin diizgiin inkisafina
tosir edon amillorin vaxtinda askarlanmasi vo onlarin qarsilighh olagslorinin vo asililiglariin
Oyronilmosi, respublikanin sosial-iqtisadi inkisafinin sortlorindon biri hesab olunur. Porakondo
mallarin dévriyyosinin artmasi birbasa sonaye vo kond tosorriifatinin inkisafindan, homg¢inin xarici
ticarotdon asilidir. Miiasir soraitdo is¢ilorin omok mohsuldarliginin son naticolorindo maddi
maraqlarinin reallagdirilmasi birbasa porakondo mallarin dévriyyesinin artmasindan asilidir.
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