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drzaq mdhsullarinin marketinqgi: innovasiyalar va perspektivlor

Xiilasa

Magqalods orzaq mohsullarinin marketinqinds innovativ yanasmalarin rolu va bu istigamotds
formalasan yeni bazar meyillori elmi baximdan tohlil edilmisdir. Qlobal roqabet soraitindo orzaq
sonayesindo rogomsallagma, istehlak¢1 davranislarinin doyismasi vo ekoloji tolablorin artmasi nati-
casindo anonovi marketing strategiyalarinin transformasiyasi zorurati yaranmisdir. Todqiqatda gos-
torilir ki, rogomsal texnologiyalarin, o ciimlodon siini intellekt vo bdylik verilonlor analitikasinin
totbiqi orzaq mohsullarinin bazara ¢ixarilmasinda somoraliliyi artirir, istehlaker ilo fordilosdirilmis
kommunikasiya imkanlarini genislondirir. Bununla yanasi, ekoloji tomiz va yerli mangali mohsullara
tolobin artmasi brendlari “yasil marketing” vo sosial masuliyyat prinsiplorine asaslanan strategiyalar
formalagdirmaga vadar edir. Maqalodo innovativ qablasdirma, smart etiketlomo vo elektron ticarot
platformalarinin inteqrasiyasi kimi yanasmalarin arzaq mohsullarinin bazar dayanigligina tosiri do
giymotlondirilmisdir. Notico etibarilo, arzaq mohsullarinin marketinqindo innovasiyalarin totbiqi
rogabotqabiliyyatliliyin vo istehlak¢r momnunlugunun yiikssldilmosinds miihiim determinant kimi
cixis edir.
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Food Marketing: Innovations and Perspectives

Abstract

The article scientifically analyzes the role of innovative approaches in the marketing of food
products and the emerging new market trends in this direction. In the context of global competition,
the need for the transformation of traditional marketing strategies has arisen as a result of
digitalization in the food industry, changes in consumer behavior, and the growing importance of
environmental requirements. The study shows that the application of digital technologies, including
artificial intelligence and big data analytics, increases efficiency in bringing food products to market
and expands opportunities for personalized communication with consumers. In addition, the growing
demand for environmentally friendly and locally sourced products drives brands to develop strategies
based on the principles of “green marketing” and social responsibility. The article also evaluates the
impact of innovative packaging, smart labeling, and the integration of e-commerce platforms on the
market sustainability of food products. Consequently, the application of innovations in food
marketing serves as a key determinant in enhancing competitiveness and consumer satisfaction.
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Giris

Son illorde rogomsal texnologiyalarin siirotli inkisafi orzaq mohsullarinin marketingindo
innovativ yanasmalarin totbiqini zoruri etmisdir. Miasir istehlak¢1 davraniglari artiq ononavi sorgular
vo fokus qruplarla deyil, onlarin roqomsal izlori vasitasilo analiz olunur. Noticods, fordilosdirilmis
tokliflor formalasir, istehlake1 tocriibasi optimallasir vo brend loyalligi giiclonir (Qasimli vo b., 2023).

Siini intellekt (AI) alqoritmlori bazar molumatlarini real vaxtda emal edorok miiossisolora
istehlakc1 ehtiyaclarina uygun strategiyalar qurmaga imkan verir. Orzaq sonayesindo roqomsallasma
yalniz satig vo reklamla mohdudlagmir, hom da istehsal, logistika vo keyfiyyoto nozarot marhalslorini
ohato edir (Imamverdiyev, 2025). Masolon, blokceyn texnologiyasi vasitasilo mohsulun monsoyi,
istehsal tarixi vo dasinma morhololori soffaf sokildo izlonilo bilir. Bu iso hom istehsalgi, hom do
istehlake¢1 arasinda etimadin artmasina sobab olur (Hiiseynova, 2024).

Son illords roqemsal transformasiya orzaq mehsullarinin marketinqinds verilonlorin somarali
idars olunmasini da 6n plana ¢ixarmigdir. Boyiik verilonlor analitikasi miiessisalore bazar seqment-
lorini daha daqiq qruplasdirmaga, talobin doyisma trendlorini prognozlasdirmaga va rogabot miihitini
real vaxtda qiymotlondirmoya imkan verir. Eyni zamanda, roqomsal platformalarda miistori roylorinin
avtomatik analizi mohsul keyfiyyotinin yaxsilasdirilmasi vo yeni mohsul xatlorinin planlasdirilmasi
ticlin doyarli molumat monbayi formalasdirir. Bu yanasma orzaq sonayesindo strateji qorarlarin ¢evik
sokildo qobul edilmasing sorait yaradir vo miiossisalorin innovativ inkisafin1 siiratlondirir (Iqtisadi
[slahatlarin Tohlili va Kommunikasiya Markozi, 2024; Imanov, 2005).

Tadqiqat

Rogomsal marketing alotlorinin totbiqi orzaq sektorunda istehsalgi vo istehlakg¢i arasindaki
molumat axinini siirotlondirmoklo yanasi, miiossisalorin qorar vermo mexanizmlorini do optimal-
lagdirir. Miiasir analitika vasitolori miiassisalora bazar seqmentlori tizro daha detalli tohlillor apar-
maga, miistori davranisinin doyigsms trayektoriyasini izlomays va raqamsal reklam xorclorini daha
somoaroli idars etmoyo imkan verir. Bu, qida mohsullarinda tolobin doyiskon xarakter almasi fonunda
xtuisusilo vacibdir (Hiiseynova, 2024). Bundan slavo, Big Data ekosistemi miiassisalora risklorin idara
edilmosi, qiymot strategiyasmnin miioyyon edilmasi vo bazarda roqabot istiinliiyiiniin forma-
lagdirilmasi istigamatinds genis imkanlar yaradir (Qasimli vo b., 2023).

Ragomsal transformasiyanin totbiqi tadariik zonciri istirakgilar1 arasinda melumat miibadilasinin
tam soffaf platformada hoyata kegirilmosino sorait yaradir. Agilli tochizat zonciri modeli blok¢eyn
texnologiyasi, sensora asaslanan IoT sistemlori vo avtomatlasdirilmis inventar idaroetmosi kimi
elementlori birlogdirorok mohsulun mongoyinin izlonmesini, ¢atdirilma miiddstlorinin optimal-
lasdirilmasin1 vo itkilorin azaldilmasini tomin edir (Imanov, 2005). Bu yanasma xiisusilo kond
tosarriifatt mohsullarinda keyfiyystin qorunmasi baximindan shomiyyatlidir. Azorbaycan tocrii-
bosinde bu modelin totbiqi regionlarda istehsalcilarin elektron platformalar vasitasilo bazara daha
operativ ¢ixisini giiclondirir (9sodov, 2022).

Beynolxalq tocriibods AR texnologiyalarinin satis prosesindo totbiqi istehlak¢ilarin mohsulla daha
yaxindan tanis olmasina sorait yaradir vo alig gorarinin psixoloji motivasiyasini artirir. AR vasitosilo
mohsulun qida doyorlori, allergen molumatlari vo saxlanma goraiti kimi informasiyalarin toqdim
edilmosi qida tohliikasizliyi baximindan xiisusi shomiyyat dastyir. Miiasir ¢atbot sistemlori iso NLP
texnologiyalarina asaslanaraq miistori suallarinin cavablandirilmasinda operativliyi artirir vo satig
sonras1 xidmotlorin keyfiyyatini yiiksaldir (IBM, t.y.). Bu yanagsma hom amoliyyat xorclorini azaldir,
hom do istifadagi tocriibasini giiclondirir.

Azorbaycanin rogomsal iqtisadiyyat {izro qobul etdiyi strateji sonodlordo elektron ticarot
ekosisteminin genislondirilmasi qida sonayesinin modernlosdirilmasi ii¢lin asas prioritetlordon biri
kimi gostorilir. “Ragomsal Transformasiya Strategiyasi (2022—-2026)” rogamsal xidmatlorin totbi-
qinin artirilmasi, siini intellekt osasli gorarvermo sistemlorinin iqtisadiyyatin miixtalif sahalorino
inteqrasiya olunmasi vo moalumat tohliikesizliyinin giiclondirilmasini hadoflayir (iqtisadi Islahatlarin
Tohlili vo Kommunikasiya Morkazi, 2024). Dovlot Statistika Komitasinin malumati gdstarir ki,
rogamsal reklam bazarinin koskin genislonmasi miiassisolorin rogamsal kanallara ke¢id tempini daha
da stiratlondirmisdir ki, bu da istehsalgilarin satig xorclorine miisbot tosir gostorir.
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Eyni zamanda, yerli brendlorin “Azexport”, “ASAN 6donis” vo miixtolif B2B marketplace
platformalarinda aktiv foaliyysti ixrac istigamatinds rogomsal marketing imkanlarini genislondirir.
Bu platformalar vasitasilo kond tosorriifati vo arzaq mohsullarinin rogomsal sokilde qlobal bazara
¢ixisinin tomin olunmasi1 KOB-larin rogabot gabiliyyatini artirir. Bu proses hom do istehsalgilarin
roqomsal satig infrastrukturu ilo tomin olunmasi baximindan yeni iqtisadi imkanlarin formalasmasina
sorait yaradir (9liyev, 2006). Rogomsallagsma noticosindo marketing kommunikasiya xorclorinin
azalmasi, satis dovriyyosinin siiratlonmasi vo tochizat kanallariin saxslondirilmosi miiossisolorin
dayaniql inkisafina miisbot tosir edir (Mommodov va b., 2002).

Natico

Rogomsal innovasiyalarin totbiqi orzaq mohsullarinin marketingindo ¢evik idaroetmo modelinin
formalagmasina imkan yaratmisdir. Siini intellekt, boyiik verilonlor vo analitika sistemlori vasitosila
miiossisalor bazar davranisim1 daha daqiq qiymatlondirs, istehlak¢1 ehtiyaclarini prognozlasdira vo
fordilosdirilmis reklam kampaniyalar1 hoyata kegiro bilir. Bu ise roqabot miihitinds iistiinliik oldo
etmok T{iclin miihiim faktordur. Rogomsal texnologiyalarin totbiqi miiossisolorin  daxili
omoliyyatlarinin somoraliliyini artiraraq satis proseslorinin optimallagsmasina sorait yaradir (Hacizado
va b.,2003).

Eyni zamanda, rogomsallasma orzaq mohsullarinin istehsal vo satis morhoalolorindo soffaflig:
artirir, istehsalgi—istehlak¢1r miinasibatlorini giiclondirir vo mohsul tohliikasizliyi tizra risklorin idare
edilmoasini asanlagdirir. Agilli tochizat zonciri modeli sayasindo mohsulun mengoyinin izlonmasi,
tochizat prosesindo yaranan itkilorin azaldilmasi vo lojistik omoliyyatlarin optimallagdirilmasi
miimkiin olur (9sadov, 2014). Bu model orzaq tohliikasizliyi iizro beynalxalq toloblors uygunlugun
tomin edilmasindo do miihiim rol oynayir.

Dayaniqli inkigaf baximindan rogomsal marketinq yanasmalar1 hom iqtisadi, hom sosial, ham do
ekoloji tstiinliiklor yaradir. Rogomsal platformalar vo innovativ idaroetmo mexanizmlori enerji
sarfiyyatinin azaldilmasi, istehsal proseslorinds tullantilarin minimuma endirilmasi va resurslardan
daha somorali istifado edilmosi {i¢lin yeni imkanlar formalasdirir (Haqverdiyev, t.y.). Bu, xiisusilo
gida sektorunda davamli istehsal modellarinin totbiqi ii¢iin vacibdir vo dovlst soviyyosindo miisyyon
edilmis strateji inkisaf prioritetlori ilo uzlagir.

Golocok dovrde “agilli qida istehsali”, blok¢eyn texnologiyalarinin genis totbiqi, roqomsal
tochizat zoncirinin tam inteqrasiyast vo yasil marketing elementlorinin giiclondirilmasi orzaq
mohsullarmin marketingindo yeni strateji iistiinliikklor yaradacaqdir. Bu yanasmalar miiossisalorin
roqabat qabiliyystinin artirilmasi ilo yanasi, sosial mosuliyyst vo dayaniqli istehsal prinsiplorinin
reallagdirilmasina da xidmot edocok (Imamverdiyev, 2025; Imanov, 2005). Belaliklo, rogomsallasma
yalniz yeni texnologiyalarin totbiqi deyil, hom do orzaq sektorunda innovativ diigiinco torzinin
formalasmasi demokdir.
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