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Sosial maska fenomeni Azarbaycan televiziyasi v sosial
mediasinda: tipologiya vo arxetipik asaslar (1995-2025)

El¢in 9libayli

Xiilasa. Moaqalo Azarbaycan televiziva va sosial media makaninda 1995-2025-ci illor arzinda
televiziya aparicisinin ekran obrazimin, «sosial maska» fenomeninin tarixi transformasiyasini
arasdir. Tadqgigatda K. Q. Yunqun arxetip nazoriyyasi, M. Mark va K. Pirsonun brend arxetiplori
sistemi, P. Bourdieu-nun mediya sosiologiyasi, E. Tofflerin madani dinamika konsepsiyasi metodoloji
cargiva kimi istifada edilmisdir. Azarbaycan telemakanmmin miistaqillik dovrii (1995-2005),
infoteynment dovrii (2005-2015) va ragamsal media dominantligi dovrii (2015-2025) kimi ii¢ asas
marhalo miiayyanlagdirilmis, har moarhalonin oziinaxas arxetipik dominantlar: analiz edilmisdir.
Taodgiqat gostorir ki, Azarbaycanda hor siyasi-iqtisadi doniigiim 6z dominant arxetipini televiziya
ekraninda materiallagdirmis, rogoamsal dévrda isa bu arxetipik ¢evrilma sosial mediada daha siiratlo
bas vermisdir. 2025-ci ilda ananavi televiziyanin media istehlakindaki payr comi 17 faizo enmis,
Instagram/TikTok/qisa video platformalart isa 34 faizo catmisdir. Miidrik arxetipinin sistemli
marjinallasmasi, Asiqg va Tolxok arxetiplorinin istehlak madaniyyati ¢orgivasindaki iistiinliiyii
Azarbaycan ictimai sahasi ii¢iin simptomatik xabardarliq kimi giymoatlondirilir.

Acgar sozlar: sosial maska, televiziya aparicisi, arxetip, ekran obrazi, Azarbaycan televiziyasi, sosial
media, ragamsal transformasiya, klip tafakkiiri, kiitlovi kommunikasiya, infoteynment
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The Social Mask Phenomenon in Azerbaijani Television and
Social Media: Typology and Archetypal Foundations
(1995-2025)

Elchin Alibeyli

Abstract. This article examines the historical transformation of the television presenter's screen
image and the «social mask» phenomenon in the Azerbaijani television and social media space from
1995 to 2025. The study employs C. G. Jung's archetype theory, M. Mark and C.Pearson's brand
archetype system, P. Bourdieu's media sociology, and E. Toffler's cultural dynamics framework as
methodological foundations. Three main periods are identified: the independence era (1995—-2005),
the infotainment era (2005-2015), and the digital media dominance era (2015-2025), with the
characteristic archetypal dominants of each period analyzed. The research demonstrates that each
political-economic transition in Azerbaijan materialized its own dominant archetype on the television
screen, while in the digital era this archetypal transformation accelerated significantly on social
media. By 2025, traditional television's share of media consumption had fallen to only 17%, while
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Instagram/TikTok/short-video platforms reached 34%. The systematic marginalization of the Sage
archetype and the predominance of Lover and Jester archetypes within the consumer culture
framework are evaluated as symptomatic warnings for the quality of Azerbaijan's public sphere.
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media, digital transformation, clip thinking, mass communication, infotainment
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Giris

Miiasir media miihitinds televiziya aparicisinin fiquru artiq yalniz hazir informasiyani otiiron soxs
kimi deyil, kontentin yaradilmasinda foal istirak edon subyekt kimi miioyyon olunur. Televiziya
aparicisinin obrazinin formalagmasi auditoriyanin etimad soviyyasini miioyyon edon spesifik sosial
maskanin qurulmasi ilo six baghdir. Miasir yayim praktikasinda elo aparici tiplori mévcuddur ki,
onlarin ictimai identikliyi miioyyon soxsi keyfiyystlorin — masolon, sosial oadalatsizliys qarsi
kompromissiz mdvgenin — niimayisi tizorindo qurulur. Bu yanasma tamasaci ilo aparici arasinda
xuisusi psixoloji yaxinliq yaradir ki, bu fenomen klassik olaraq parasosial qarsiliqli slage kimi izah
olunur (Liebers vo Schramm, 2019, s. 217). Belo strategiya mediapersonaya emosional ifratliq
tizorindo qurulmus programlarla rogabatdo tistiinliik gazanmaga vo auditoriyanin etibar reytinglorindo
lider mévge tutmaga imkan verir.

Televiziya dramaturgiyasi kontekstindo aparici eyni zamanda hom miisllif, hom da ifag1 funksiyasin
yerina yetirir. Onun davranisi verilisin siijet xattinin inkisafini miioyyeon edir. Struktur baximdan aydin
qurulmus proqram aparicinin, moderatorun vo ya soumenin movqgeyini doqiq sokildo miioyyon
etmoyo imkan verir. Todqiqatlar gostorir ki, dramaturji model olmadan televiziya mohsulunun
keyfiyyatli tohlili miimkiin deyil vo bu, miiasir media sisteminds strukturun holo do osas rol
oynadigini tasdiglayir (Fuchs, 2021, s. 226).

Sosial maskanin yalniz aparicinin fordi xiisusiyyatlori ilo izah olunmasi kifayat etmir. O, eyni
zamanda formatin daxili montiqi, kanalin brend strategiyas1 vo dovriin sosial-psixoloji iqlimi ilo
sortlonoan kompleks konstruksiyadir. Bu baximdan aparict obrazi tokco soxsi identiklik deyil,
institusional vo madani kontekstin mohsulu kimi ¢ixis edir. Xobar proqraminimn aparicist madoniyyatin
“nlivo doyorlorini” — etibarlilig, sabitlik vo solahiyyatlilik kimi keyfiyyotlori tomsil etmolidir.
Oylonco proqgraminda iso aparici forqli funksional yilik dasiyir: o, emosional enerji, dinamika vo
pozitiv atmosfer yaradan fiqura cevrilir. Tok-sou aparicisi isa ii¢lincli model kimi ¢ixis edir — o,
sosial realligin giizgiisiidiir vo miixtalif ictimai tobagolorin baxiglarini mediativ formada toqdim edir.
Bu forqlor gostorir ki, sosial maska abstrakt kateqoriya deyil, formatin funksional toloblori ilo konkret
sokildo miiayyan olunur.

Aparici ekranda no qadoar ¢ox tokrarlanirsa, onun obrazi bir o qodar sabitlogir vo tamasaginin stiurunda
“donmus” forma alir. Bu sabitlik bir torafdon taninma va etibar yaradir, digor torofdon iso obrazin
coxqatliligini va daxili miirakkabliyini kdlgads qoyur.

Bu tadqiqat ¢argivasinda sosial maska bels torif olunur: sosial maska — miioyyon ictimai fikri,
diinyagoriislinii vo sosial-psixoloji miinasibati ifado etmok iddiasinda olan televiziya aparicisinin
timumilagdirilmis tipidir; aparict 6z davranis1 vo kommunikasiya strategiyasi vasitasilo miioyyon
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auditoriya qrupunun ictimai rayini va psixoloji durumunu tomsil edir. Bu yanasma oavvolki todqigatda
irali stirdiiylimiiz miiddoa ilo iist-iisto diisiir (Slibayli, 2011, s. 38).

Fransiz sosioloqu Pierre Bourdieu televiziya goriiniirlilyiiniin sosial status {izorinds tosirini koskin
sokildo ifads edirdi: “olmaq — televiziyada gostorilmok demokdir” (Hesmondhalgh, 2015, s. 78). Bu
fikir Azorbaycan kontekstindo xiisusi aktualliq qazanir. Burada ictimai kommunikasiya kanallarinin
mohdudlugu vo soxsi sobokoloro asaslanan sosial miinasibatlor sistemi televiziya goriiniirlitylinii
sosial kapitalin osas formalarindan birino ¢evirir. Rogqomsal dovrdo iso bu proses daha da
geniglonmisdir: artiq “goriinmak” yalniz televiziya ilo moahdudlasmair, sosial media platformalar1 da
bu funksiyan1 6z tizarins gotiiriir (van Dijck va b., 2018, s. 216).

Karl Qustav Yunqun kollektiv siiursuzluq nazoriyyasi aparict obrazinin dorin psixoloji qatlarini izah
etmok {liclin miithiim metodoloji baza yaradir. Yunqa goro, insan psixikasinda fordi siiursuzlugla
yanasl, bagoriyyatin ortaq tocriibasini dasiyan kollektiv siiursuzluq da mévcuddur vo burada arxetiplor
foaliyyot gostorir. Bu arxetiplor universal obrazlar kimi miixtolif moadoniyyatlords tokrar olunur
(Stevens, 2018, s. 330). Televiziya aparicisinin sosial maskasi — siiurlu sokildo qurulsa da, ya da
spontan formalassa da — bu arxetiplorlo rezonansa girir. Tamasag1 aparicini “tanis tip” kimi qobul
edir, ¢linki homin obraz artiq onun kollektiv siiursuzlugunda mévcuddur.

Mark vo Pearson torofindon islonmis 12 arxetip modeli bu yanasmani praktik miistoviyo kecirir.
Onlarn tosnifati gostorir ki, hor arxetip miioyyon kommunikasiya tislubu, emosional ton vo auditoriya
gozlontilori ilo baghdir (Peravob., 2016, s. 48). Bu sistem televiziya aparicilarinin funksional tiplarini
daha doqiq analiz etmayo imkan verir. Lakin arxetiplorin konkret ifadasi milli-madoni kontekstdon
asihidir. Mosoalon, Qorb mediasinda “Qohroman” arxetipi fordi nailiyyot iizorindo qurulursa,
Azorbaycan kontekstindo bu obraz daha ¢ox kollektiv yaddas, tarixi tocriiba vo milli dironis ideyalari
ilo baghdir.

Elvin Tofflerin “Ugiincii dal§a” nozariyyasi auditoriya transformasiyasmi anlamaq iigiin miihiim
¢arcivo toqdim edir. Tofflers gora, sonaye comiyyatinin tamasagisi biitdv vo sabit narrativlors ehtiyac
duyur, lakin informasiya comiyyatindo formalagan yeni tamasag1 fragmentli informasiya axinini1 daha
rahat gobul edir (Toffler, 2020, s. 308). Azorbaycan mediasinda da bu keg¢id miisahido olunur: 1990-
ct illorin auditoriyas1 vahid ideoloji ¢orgivelor axtarirdisa, miiasir gonc auditoriya sosial media
fragmentlorini sarbast sokildo monimsayir.

Abraham Molun “mozaik madoniyyot” konsepsiyasi bu transformasiyanin modoni mantiqini izah
edir. Miasir informasiya mihitindo biliklor artiq iyerarxik sistem soklindo deyil, fragmentar vo
assosiativ sokilds togkil olunur (Moles, 2019, s. 89). Bu proses Azorbaycan televiziya mokaninda da
0z oksini tapir. El¢in ©libaylinin geyd etdiyi kimi, klip montaji artiq yalniz texniki tisul deyil, estetik
prinsipa ¢evrilmisdir: “gdriintilys hiss vo emosiya gatirir, ger¢aklik arxa plana kegir vo oyloncali,
stimullasdirici simulyativ diinya formalasir” (9liboyli, 2016, s. 118).

Beloliklo, sosial maska anlayis1 yalniz fordi psixologiya ilo deyil, teatr estetikasindan baslayaraq
sosiologiya, psixologiya vo media nozoriyyasina godor uzanan ¢oxqatli nazari ¢or¢ivads izah olunur.
Bu yanasma televiziya aparicisim1 sadaco informasiya otliriiciisii kimi deyil, madoni kodlari, sosial
gozlontilari vo kollektiv tosavviirlori dasiyan kompleks mediativ fiqur kimi dork etmoyo imkan verir.

Metodolar
Televiziya makaninda sosial maskanin psixoloji tabioti funksional kompleks kimi miisyyan olunur.

Bu kompleks ford torafindon xarici miihite uygunlasmaq vo ya miioyyon kommunikativ iistiinliiklor
olds etmok mogsadils formalagdirilir. Bu struktur insanin autentik soxsiyyati ilo eynilogdirilo bilmoz.
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Oksing, 0, subyektin mansub oldugu sosial miihitin gdzlontilorine cavab vermak ii¢iin ifa etdiyi sosial
roldur.

Bu baximdan aparicinin davranisi vo 6ziinii togdimetma strategiyasi onun daxili identikliyinin birbaga
ifadasi deyil, daha ¢ox sosial normativlore uygunlasdirilmis performativ model kimi ¢ixis edir. Sosial
maska foaliyyot gostordiyi miiddotdo fordin hoaqiqi xiisusiyyatlorini gismon gizlodir vo onlari
ictimaiyyat torafindon gézlonilon keyfiyyatlor sistemi ilo ovoz edir (Goffman, 2022, s. 187). Bu proses
mediada xiisusilo nozars ¢arpir, ¢linki televiziya aparicist daim ictimai baxis altindadir vo onun obrazi
sabit, taninan va proqnozlasdirila bilon olmaldir.

Tadqiqatcilar qeyd edirlor ki, sosial maska zaman kecdikco “canli {iziin” spontanligini zaifladir vo
onu sabit sxema ¢evirir. Bu transformasiya naticasindo aparicinin obrazi dinamik vo doyiskon fordi
xlisusiyyatlordon uzaqlasaraq daha ¢ox stereotiplosmis vo avvalcodon miioyyon olunmus model kimi
gobul edilir. Beloliklo, sosial maska bir torofdon kommunikativ effektivliyi vo auditoriya ilo sabit
olagoni tomin edir, digor torofdon iso fordi autentikliyin gériinmo imkanlarint mohdudlasdirir.

Asagidaki codval todqgiqatin ii¢ asas dovriindo Azorbaycan televiziyasinin dominant arxetiplorini, osas
kanal niimunaslorini, aparict tiplorini vo auditoriya identifikasiya modelini sistemli sokildo toqdim
edir. Televiziya efirindo aparicinin miitomadi goériinmasi onun goxsiyyatinin auditoriya torafindon
gavranilmasina qag¢ilmaz sokilds tosir gostorir. Zaman keg¢dikco fordi xiisusiyyatlor arxa plana kegir,
onlarin yerini isa sabitlogmis sosial maska tutur. Bu maska todricon miioyyon ideyalarin dasiyicisina,
daha doqiq desok, tipik mediativ obrazina g¢evrilir. Miiasir media praktikasinda mediapersonanin real
xiisusiyyatlori ¢ox vaxt ikinci plana sixigdirilir, 6n plana iso formalasdirilmis obraz ¢ixir vo tamasagi
onu konkret proqramin tematikasi ilo mohkom sokildo assosiasiya edir.

Birinci dovrds (1995-2005) auditoriya—aparict miinasibatlori “etimad — itaot” modeli {izorindo
qurulmusdur. Tamasac1 aparictya inanir, onun taqdim etdiyi informasiyani sorgulamadan qobul edir
vo ona ictimai niifuz sahibi kimi yanasir. Bu modelin kokii sovet ddvriiniin “ictimai niifuz” anlayisina
gedib ¢ixir. Dovlat televiziyasinin diktoruna etibar onun institusional legitimliyindon qaynaqlanirda,
ANS kimi alternativ platformalarda iso etibar senzurasiz danisiqla osaslandirilirdi. Hor iki halda
aparici arxetipik “sima” funksiyasini yerina yetirorok miioyyan doyarlari vo diinyagoriisiinii tocassiim
etdirirdi. Bu morhalade tamasag1 passiv qobuledici idi vo sosial maskan1 gabul etss do, onunla faal
qarsiliglt miinasibato girmirdi. Bu kontekst Pierre Bourdieu-nun “gdstorilmok — olmaqdir” tezisinin
on giiclii sokilds isladiyi moarhals kimi xarakterizo oluna bilor (Hesmondhalgh, 2015, s. 58).

Ikinci dévrda (2005-2015) auditoriya—aparici miinasibatlori “se¢im — miiqayisa” modeli iizorindo
inkisaf edir. Coxkanalli miihitin formalasmasi ilo tamasac1 artiq aktiv se¢im subyektino gevrilir. Hansi
aparicini izlomok, hansi formati iistiin tutmaq kimi qorarlar onun sosial identikliyinin ifadasino
cevrilir. Bu morhslads tamasaci yalniz kontenti qobul etmir, eyni zamanda onu miiqayiso edir vo
qiymatlondirir. Belalikla, “goriinmak™ yalniz aparici ligiin deyil, tamasaginin 6z se¢imlorini niimayis
etdirmasi baximindan da sosial siqgnala gevrilir.

Uciincii dévrda (2015-2025) rogomsal miihit auditoriya—aparici miinasibotlorini koklii sokilda
transformasiya edir. Izloyici artiq yalmz istehlak¢1 deyil, hom do kontent yaradicisidir: o sorh yazir,
paylasir, tonqid edir, parodiya yaradir vo alternativ platformalarda cavab verir. Bu aktiv istirak modeli
sosial maskanin funksiyasini doyisdirir. Artiq maska sadoco togdim olunmur, o, ictimai miizakiroyo
cixarilir, test edilir vo kollektiv sokildo qiymatlondirilir. Bels soraitds “inanilan maska” daha siiratlo
dekonstruksiya olunur, ¢iinki coxsayli auditoriya onu daim yoxlayir vo sorgulayir.

Televiziya gercokliyinin konstruksiya mexanizmi iyerarxik xarakter dasiyir: kanalin ideoloji vo
iqtisadi ¢or¢ivasi — formatin dramaturji toloblari — rejissor vo prodiiserin se¢imlori — aparicinin
sosial maskas1 — tamasaginin identifikasiya vo ya rodd reaksiyasi. Bu zaoncirds har bir marhalo
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novbati marhalonin sarhadlorini miioyyon edir. Aparici bu sistemin goriinon insan simasidir, lakin
onun arxasmnda miirokkob institusional vo estetik mexanizm dayanir. Bu mexanizm yalniz 6z
montiqine uygun arxetipik modellorin formalagmasima imkan verir: dovlat televiziyas1 daha ¢ox
“Hakim” arxetipini tosviq edir, kommersiya kanallar1 iso “Tolxok” vo “Asiq” arxetiplorine meyillonir.

Rogomsal miihit iso forqli konstruksiya prinsipine asaslanir: platforma alqoritmi — kontent yaradicisi
— auditoriya reaksiyast — yenidon alqoritmik yayim. Burada asas rol insan faktorundan g¢ox
algoritmo moxsusdur. Alqoritm iso tamasact davranigindan dyronir vo emosional reaksiya doguran
kontenti daha genis yayir. Bu, xiisusilo “Tolxok” vo “Asiq” arxetiplorinin giiclonmosino sobab olur,
¢linki emosional va sensasion mozmun daha ¢ox qarsiliql alage yaradir.

“Midrik” arxetipinin Azarbaycan media mokaninda transformasiyasi bu kontekstdo digqgotolayiqdir.
Birinci dévrdo bu arxetip movcud olsa da, zoif tomsil olunurdu. ikinci dévrde infoteynment
montiqinin giiclonmoesi ilo o, marjinallasd1. Ugiincii dévrds iso televiziya mokanindan gokilorok
roqomsal platformalara — YouTube, podkastlar vo Telegram kanallarina ke¢di. Bu transformasiya
ictimai diskursun keyfiyyaotino birbasa tosir gostorir.

Jirgen Habermasin “ictimai saho” konsepsiyasina gora, demokratik comiyyatin keyfiyyati rasional
miizakiro miihitinin soviyyesi ilo dlgiiliir (Habermas, 2021). Miidrik arxetipi bu miihitin osas
dastyicisidir. Onun marjinallagmasi ictimai diskursun emosional, fragmentar vo sothi xarakter
almasina gotirib ¢ixarir. Bu tendensiya Azorbaycan kontekstindo do miisahido olunur vo analitik
diislinco soviyyasinin azalmasi ilo miisayiot edilir (Slibayli, 2016, s. 178).

Beloliklo, televiziya aparicisinin sosial maskasi yalniz fordi xiisusiyyatlorin deyil, tarixi moarhoalalarin,
media texnologiyalariin vo sosial miinasibatlorin garsiliqh tosiri naticosindo formalasan dinamik
konstruksiyadir. Onun transformasiyast iso birbasa olaraq comiyyatin kommunikativ strukturlarinin
doyismasi ilo baghdir.

Cadval 1
Azorbaycan televiziyasinda arxetipik dominantlar (1995-2025)

Dovr Dominant arxetiplor Osas kanallar Aparici tipi Auditoriya modeli

1995-2005 Qohroman + Hakim ANS, AzTV Diktor-Qoahroman, fkinci dalga (biitov

Hakim-Diktor narrativ axtarist)
20052015 Toalxok + Asiq Lider, Space, = Soumen, Miigonni- Kegid (ikinci —
(dominant); Hakim  Ictimai TV aparici, Infoteynment Ugiincii dalga)
(azalir); Miidrik xobargisi

(marjinal)

2015-2025 Asiq + Tolxok (TV); CBC, ictimai  Influencer, SMM  Ugiincii dalga + klip

Yaxst adam + TV + aparicisi, anonim montiqli nasil
Qohroman (SM); Instagram, analitik
Miidrik (Telegram) TikTok,
Telegram

Mbanba: (Olibayli, 2025, s. 304).

Onanovi televiziyanin auditoriya payinin azalmasi onun tam sokildo marjinallasmasi anlamina golmir.
Sadoco funksiyast doyigmisdir: o, dominant platformadan ¢oxsayli platformalar arasinda birino
cevrilmigdir. Bu transformasiya xiisusilo 2010-cu illorin ovvalindon etibaron siirotlonmisdir.
Televiziya kanallarinin sosial media hesablarinin agilmasi vo aparicilarin soxsi platformalarda
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aktivlogmosi naticosindo sosial maska artiq iki paralel miihitdo moévcud olmaga baslamigdir — studiya
daxilinde va roqomsal platformalarda. Bu iso aparicimi forqli kommunikativ toloblor va arxetipik
se¢imlor qarsisinda qoyur.

2015-ci ildon sonra Azorbaycanda influencer fenomeninin formalasmasi sosial maskanin yeni
tipologiyasini ortaya ¢ixardi. Bu miihitdo {i¢ asas arxetipik model dominantliq qazandi. Birincisi, Asiq
arxetipi — vizual estetika, soxsi hoyat hekayalori vo emosional yaxinliq iizorindo qurulan model.
Ikincisi, Yaxs1 adam arxetipi — giindalik hoyatin sadaliyini vo “hami kimi olmag1” ifade eden model.
Ucgiinciisii iso Qohroman arxetipi — ugur hekayalori vo fordi miibarizo narrativlori {izorindo qurulan
model. Miidrik arxetipi iso sosial mediada daha az goriiniir, ¢linki dorin analitik kontent klip asash
stiratli informasiya axini ilo uygunlagmaqda ¢atinlik ¢okir.

Televiziya miihitindo sosial maska uzunmiiddotli proses noticosindo formalasirdi. Aparici obrazi
zamanla sabitlogir, auditoriya ilo etibarl alago qururdu. Sosial mediada iso bu proses koskin sokildo
forqlonir: bir kontent vahidi siiratls viral ola, eyni siiratlo do unudula biler. Bu sobabdon influencer 6z
sosial maskasini daim yenilomali, lakin onun arxetipik asasini qoruyub saxlamalidir. Bu paradoks —
doyisorok sabit galmaq — miiasir roqomsal mediapersonanin asas pesokar dilemmasidir.

Azarbaycan influencer miihitinin spesifik xiisusiyyatlori do diqqoetolayiqdir. Ailo doyarlori, milli
kimlik, ononavi moadoni elementlor — motbox, geyim, moisot — sosial maskanin qurulmasinda
mithiim resurs kimi ¢ixis edir. Bu, Qaygikes vo Sadoaldvh arxetiplorinin lokal sintezini yaradir. Digor
torofdon, sosial mobillik arzusu Qohroman arxetipinin giliclonmasina sobab olur. Yerli yumor iso
Toalxok arxetipinin moadoni adaptasiyasi kimi ¢ixis edir vo genis auditoriya rezonansi yaradir.

TikTok platformasi sosial maskanin formalasma siiratini maksimum soviyyoayo ¢atdirmisdir. Burada
aparici obrazi qisa miiddotdo qurulur vo eyni siiratlo dagila bilor. Platformanin arxetipik strukturu
osason Talxok arxetipino uygun golir, lakin son illorde “edutainment” modeli — yoni Tolxok vo
Miidrik arxetiplorinin hibridi — miisyyan inkisaf potensiali gdstarir.

Telegram platformasi iso forqli arxetipik montigo malikdir. Burada vizual deyil, mazmun osas
resursdur vo bu sobobdon Hakim arxetipi iistiinliik toskil edir. Analitik yazilar, xobor vo sorh asash
kontent bu platformada etibarliliq vo niifuz tizorindo qurulan sosial maskalarin formalagmasina sorait
yaradir. Anonimlik faktoru iso Usyang1 vo Miidrik arxetiplorinin daha sorbast ifadosine imkan verir.
Bu baximdan anonim Telegram kanallarin1 miisyyan monada 1990-c1 illarin alternativ media ruhunun
rogomsal davami kimi qiymotlondirmok miimkiindiir.

Rogomsal dovriin on miirokkeb fenomenlorindon biri televiziya aparicisinin paralel identikliklor
qurmasidir. Televiziyada onun sosial maskasi kanalin brend strategiyasi ilo miioyyan olunur, sosial
mediada iso o, nisboton miistoqil sokildo 6ziinii togdim edir. Bu ikili struktur bozon ziddiyyat yaratsa
da, cox vaxt auditoriya torofindon forqli kontekstlordo qobul edilir: televiziya aparicisi “rosmi”, sosial
mediada iso “daha real” kimi gavranilir. Bu “hoqiqilik performansi” xiisusilo Asiq arxetipinin
effektivliyini artirir.

Son illords sosial media auditoriyasinin televiziya auditoriyasini listolomasi aparicinin statusunda
fundamental doyisiklik yaratmisdir. Artiq aparici yalniz kanalin resursu deyil, 6z auditoriyasini 6zl
ilo gotiron miistoqil mediabrenddir. Bu, sosial maskanin agentliyinin institusional ¢or¢ivodon ¢ixaraq
fordilogsmasi demokdir.

Siini intellekt osasli kontent istehsali iso sosial maska anlayisini yeni suallar qarsisinda qoyur. Texniki
baximdan artiq insan olmadan da “maskanin” yaradilmas: miimkiindiir. Lakin arxetipik baximdan bu
proses halo tam legitim goriinmiir. Arxetiplor kollektiv stiursuzlugla baglidir vo onlarin aktivlogsmosi
ticlin insan tocriibasinin canlili1, geyri-miikommalliyi vo risk elementi vacibdir. Virtual influencerlor
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miioyyan arxetiplori — xiisusilo Asiq modelini — simulyasiya eds bilss do, Qohroman va ya Miidrik
arxetiplorinin doarinliyini tam sokildo avoz eds bilmir.

Belaliklo, 2015-2025-ci illor Azarbaycan media makaninda sosial maskanin televiziya sorhadlorini
asaraq coxplatformali vo dinamik fenomeno c¢evrildiyi dovr kimi xarakterizo olunur. Bu
transformasiya bir torofdon arxetipik miixtolifliyi artirmis, digor torofdon iso alqoritmik mexanizmlor
vasitasilo miioyyon arxetiplorin sistemli iistiinliiyiinii tomin etmisdir.

Cadval 2
Azarbaycan televiziya mokaninda arxetipik
paylanmanin sorti dinamikas1 (%)

Arxetip 1995-2005 (%) 20052015 (%) 201572023 TV 2015-2025

(%) SM (%)
Hakim 35 20 25 10
Qohroman 30 15 10 20
Talxok 15 25 30 30
Asiq 10 25 25 25
Miidrik 5 5 5 10
Digor (Yaxst adam, 5 10 5 5

Usyang1, Qaygikes)

Mbanba: (Olibayli, 2025, s. 304).

Miiasir Azarbaycan televiziya makaninin arxetipik xoritosini genis sokilds tohlil etdikde aydin olur
ki, bu struktur yalniz estetik va janr se¢imi ilo deyil, hom ds sosial giic miinasibatlari, iqtisadi maraqlar
vo auditoriya davranig modellori ilo miioyyan olunur. Basqa sdzle, arxetiplor burada yalniz psixoloji
kateqoriya deyil, institusional olaraq istehsal olunan va idars olunan kommunikativ modellardir.

Birinci istigamot — kanallar lizro arxetipik bolgii — konkret niimunalor asasinda daha aydin goriiniir.
Masalon, Azorbaycan dovlot televiziya sistemindo, xiisusilo AzTV vo Ictimai Televiziya kimi
platformalarda xobar vo ictimai-siyasi proqramlarin aparicilar1 asason Hakim arxetipini tocossiim
etdirirlor. Bu aparicilarin nitqindo intonasiya sabitdir, emosional amplituda mohduddur, togdimat
formasi iso institusional etibarliliq tizorinds qurulur. Masalon, xobar buraxiliglarinda aparicinin gsoxsi
miinasiboti minimuma endirilir, onun sosial maskas1 “obyektiv dovlot sasi” kimi kodlasdirilir. Bu
model tamasagida sabitlik vo etibar hissi yaratsa da, alternativ baxiglarin ifadasi {iclin mohdud
imkanlar togdim edir.

Digor torofdon, ARB 24 vo Baku TV kimi daha dinamik xobor platformalarinda Hakim arxetipi ilo
yanas1 Qohroman va gisman Usyangi arxetiplorinin elementlori do miisahido olunur. Moasalon, canli
yayim formatinda aparicinin hadisayo operativ reaksiyasi, bazon emosional tonun artmasi, miibahisoli
movzulara daha sort yanasma bu arxetiplorin qarigigin1 yaradir. Xiisusilo miiharibo vo ya bohran
dovrlorindo aparict obrazi “situasiyani idaro edon” vo ya “hoqigoti agan” gohroman kimi toqdim
olunur.

Oylanca vo infoteynment seqmentinda iso arxetipik struktur tamamilos forqlidir. ATV vo Xozor TV
kimi kanallarda yayimlanan sohar proqramlart vo sou formatlarinda Talxok vo Asiq arxetiplorinin
dominantlig1 agiq sokildo goriiniir. Aparici burada informasiya otiiriiciisii deyil, emosional atmosfer

157



Elmi Iy Beynolxalq Elmi Jumal. 20(4), 2026
Scientific Work Intemational Scientific Journal. 20(4), 2026

yaradan fiqurdur. Masoslon, “sohor sou” formatlarinda aparicinin jestlori, mimikasi, improvizasiya
qabiliyyati vo soxsi hoyat elementlorinin paylagilmasi tamasagi1 ilo yaxinhq hissi yaradir. Bu iso
parasosial miinasibatin giiclonmasina sabab olur (Liebers vo Schramm, 2019, s. 217).

Ikinci istigamot — Miidrik arxetipinin marjinallasmas1 — daha dorin struktur problem kimi ortaya
cixir. Analitik vo intellektual miizakiro tolob edon programlar Azorbaycan televiziya mokaninda
movcud olsa da, onlarin auditoriya pay1 vo tosir giicii mohduddur. Masalon, uzunmiiddstli diskussiya
formatlar1 ya gec saatlara yerlosdirilir, ya da daha genis auditoriyaya ¢atmir. Bu voziyyet tosadiifi
deyil; reklam bazarmin montiqi vo reytinq sistemi emosional vo siirotli kontenti stimullagdirir.
Naticodo Miidrik arxetipi sistem daxilindoe sixigdirilir va ya periferiya movqgeyina ¢akilir.

Bu kontekstdo “eyni ekspertlor” fenomeni xiisusi diqqot tolob edir. Miiasir televiziya debatlarinda tez-
tez eyni ekspertlorin tokrar-tokrar istirak etmosi miisahido olunur. Bu ekspertlor miixtalif movqelori
tomsil etsalor do, onlarin diskursu miioyyan ¢orgivadon konara ¢ixmur. Beloliklo, dialoq formal olaraq
movcud olsa da, aslinds avvalcadon miisyyon edilmis ideoloji sarhadlor daxilinds bas verir. Bu iso
Habermasin tosvir etdiyi agiq ictimai miizakirs modelindon uzaqlasmani gostorir (Habermas, 2021,
s. 289).

Ucgiincii istigamot — ictimai sahonin lokallagsmasi — bu proseslorin noticosi kimi ortaya cixir.
Televiziya kanallar1 6z auditoriya seqmentlorine uygun arxetipik ¢ar¢ivalor qurur vo homin ¢orgivalor
daxilindo kommunikasiya aparir. Masalon, bir kanal daha ¢ox konservativ vo sabitlik yoniimli
auditoriyaya xitab edirso, onun aparicilar1t Hakim arxetipina yaxin sosial maska formalagdirir. Digor
kanal iso daha gonc vo emosional auditoriyani hodofloyirsa, Tolxok vo Asiq arxetiplorina iistiinliikk
verir. Noticodo forgli arxetipik “informasiya adalar’” yaranir vo bu adalar arasinda real
kommunikasiya zaifloyir.

Bu lokallagma sosial mediada daha da darinlasir. Televiziyada artig movcud olan arxetipik boliinmo
rogomsal platformalarda alqoritmik filtrasiya ilo giiclonir. Tamasag1 yalniz 6z maraq dairasine uygun
kontenti goriir vo alternativ baxislarla qarsilasma ehtimali azalir (van Dijck vo b., 2018, s. 161). Bu
159 ictimai diskursun parcalanmasina gatirib ¢ixarir.

Natico

Notico etibarilo, miiasir Azorbaycan televiziya mokaninin arxetipik xoritosi yalniz media strukturunu
deyil, hom do comiyystin kommunikativ modelini oks etdirir. Hakim, Talxok vo Asiq arxetiplorinin
dominantlig1, Miidrik arxetipinin iso marjinallagmasi ictimai miizakironin keyfiyyatino birbasa tosir
gostorir. Bu tendensiya davam edorss, uzunmiiddatli perspektivdo rasional ictimai dialoqun
zoiflomasi vo emosional fragmentasiya riskinin artmasi qagilmaz goriiniir.

Aparilan todqiqat gostorir ki, Azarbaycan televiziya vo sosial media mokaninda “sosial maska”
fenomeni statik deyil, tarixi marhalslar, texnoloji transformasiyalar va sosial miinasibatlor sisteminin
qarsiligl tosiri naticosindo formalasan dinamik kommunikativ konstruksiyadir. 1995-2025-ci illori
ohato edon analiz siibut edir ki, har bir morhalodo dominant arxetiplorin doyismasi yalniz estetik se¢im
deyil, eyni zamanda siyasi-iqtisadi konfiqurasiyanin vo media institutlarinin struktur montiqinin
noticosidir.

Birinci marholods (1995-2005) televiziya aparicist “etimad vo legitimlik” {izorindo qurulan sosial
maska ilo ¢ixis etmis, Hakim vo Qohroman arxetiplori ictimai siiurun toskilinds asas rol oynamisdir.
Ikinci morholada (2005-2015) infoteynment mantiqinin giiclonmosi naticoesindo sosial maska daha
¢ox emosional vo performativ xarakter almis, Tolxok vo Asiq arxetiplori dominant movgeyo
yiiksolmisdir. Ugiincii morholoda (2015-2025) iso roqomsal platformalarm tosiri ilo sosial maska
coxplatformali, fragmentar vo yliksok siiratli transformasiya edon models ¢evrilmisdir.
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Tadqiqatin asas elmi naticalarindan biri odur ki, sosial maska yalniz aparicinin fordi xiisusiyyatlorinin
mohsulu deyil; o, kanalin brend strategiyasi, formatin dramaturji strukturu vo alqoritmik yayim
mexanizmlori ilo sortlonon institusional konstruksiyadir. Bu baximdan televiziya vo sosial media
arasinda fundamental forq miioyyon edilir: televiziya sosial maskani1 iyerarxik sokildo formalasdirirsa,
rogomsal platformalar onu alqoritmik seleksiya vo auditoriya reaksiyasi vasitosilo dinamik gokildo
yenidon qurur.

Digor miihiim natico “Miidrik” arxetipinin sistemli marjinallagsmasi ilo baghdir. Analiz gostorir ki,
rasional vo analitik diskursu dasiyan bu arxetip televiziya mokaninda zoifloyorok periferiya
movqgeyina ¢okilmis, rogomsal miihitdo iso osason Telegram vo alternativ platformalarda qismon
barpa olunmusdur. Bu proses ictimai diskursun keyfiyyotino birbasa tosir gostororok onun emosional,
fragmentar vo sothi xarakter almasina sabob olmusdur.

Eyni zamanda miioyyon edilmisdir ki, miiasir Azorbaycan mediasinda arxetipik bolgii kanallar tizro
sabit sokilda strukturlasir vo bu bolgii auditoriyanin seqmentlosmasi ilo paralel inkisaf edir. Noticado
“lokallasmis ictimai saho™ formalasir: miixtslif arxetipik modellor {izorindo qurulan kommunikativ
“adalar” yaranir vo bu adalar arasinda real dialoq zoifloyir. Bu tendensiya sosial mediada alqoritmik
filtrasiya vasitasilo daha da giiclonir.

Tadqiqat homg¢inin gostorir ki, miiasir dovrds aparici artiq yalniz media institutunun niimayondasi
deyil, paralel olaraq soxsi mediabrend kimi ¢ix1s edir. Bu iso sosial maskanin agentliyinin institusional
¢argivadon fordi soviyyayo kegmasi demokdir. Lakin bu proses yeni paradoks yaradir: aparici eyni
zamanda hom sabit arxetipik identiklik saxlamali, hom do platforma dinamikasina uygun olaraq daim
doyismalidir.

Beloliklo, sosial maska fenomeni miiasir Azarbaycan media sisteminda yalniz kommunikativ texnika
deyil, ictimai siiurun formalagsmasina tosir edon strateji mexanizm kimi c¢ixig edir. Onun
transformasiyasi media texnologiyalarinin inkisafi ilo yanasi, ictimai sahonin strukturunun doyismasi,
auditoriya davranisinin transformasiyasi va arxetipik modellorin yenidon paylanmasi ilo six baghdir.

Birinci notico. Hor siyasi-iqtisadi doniisim 6z dominant arxetipini televiziya ekraninda
materiallagdirir.

Ikinci notica. «Sosial maska» heg vaxt yalniz fordi segim deyil — o, formatin, brendin, dévriin tolobi
ilo sortlonir.

Ucgiincii natico. Arxetipik zonginlik demokratik ddvrlorls, arxetipik kasibliq iso siyasi nozarat dovrlori,
kommersiya baskis1 dovrlari ilo korrelyasiya gostorir.

Dordiincti tapinti. Klip tofokkiirii dovriindo sosial maskanin yaranma siiroti artmig, omrii iso
qisalmigdir.

Besinci notico. Miidrik arxetipinin sistemli marjinallasmas1 Azorbaycan ictimai sahasi iiglin
simptomatik xobardarliqdir.
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